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Daimler setzt Maf3stabe bei Datenschutz und Datensicherheit fir Kunde und Fahrzeug

Daimler setzt MaRstabe bei Datenschutz und Datensicherheit fir Kunde und Fahrzeug<br /><br />Daimler prasentiert Nachhaltigkeitsbericht 2013<br
/>Datenschutz und Informationssicherheit haben oberste Prioritat<br />Stuttgart - Uberall und jederzeit vernetzt auf Informationen zugreifen zu kénnen, ist
ein unverzichtbarer Bestandteil des téglichen Lebens geworden. Das gilt auch fiir die Zeit, die man im Auto verbringt. Das intelligent vernetzte Fahrzeug
bietet dem Kunden zahlreiche Mdglichkeiten, komfortabel und sicher unterwegs zu sein. Gleichzeitig gilt es, fur den Kunden und seine Daten
héchstmdgliche Sicherheit zu gewahrleisten. Daher begleitet Daimler die neuen Entwicklungen im Bereich vernetztes Fahrzeug mit entsprechenden
MafRnahmen und héchsten Standards zu Datenschutz und Informationssicherheit.<br />Wie ernst der Stuttgarter Autobauer das Thema Datenschutz und
Datensicherheit nimmt, zeigten im Rahmen der Vorstellung des Nachhaltigkeitsberichts 2013 Dr. Christine Hohmann-Dennhardt, im Vorstand der Daimler
AG verantwortlich fur Integritat und Recht, und Prof. Thomas Weber, Vorstandsmitglied der Daimler AG, verantwortlich fiir Konzernforschung <br>
Entwicklung Mercedes-Benz Cars.<br />Nachhaltigkeit ist bei Daimler als festes Grundprinzip in der Unternehmensstrategie verankert. Um die
okonomischen, 6kologischen und sozialen Ziele in Einklang zu bringen, orientiert sich der Automobilhersteller dabei an den zehn Prinzipien des "UN
Global Compact" der Vereinten Nationen.<br />Auf dem Weg zu einer nachhaltigen Mobilitat legt Daimler besonderen Wert auf Umweltschutz und
Sicherheit. Deshalb ist das Ziel aller Produkte, gréf3tmoglichen Kundennutzen mit hochsten Standards bei Sicherheit und Datenschutz zu verbinden.<br
/>Sicher auf der Strale und im Netz<br />Insgesamt setzt das Unternehmen auf zahlreiche Datenschutz-Vorkehrungen, um die hdchstmogliche
Sicherheit fur Fahrzeug und Kunden zu gewahrleisten. Ein wichtiger Faktor ist dabei auch die Transparenz gegentber dem Kunden: Welche Daten
werden erhoben, was passiert mit diesen Daten? Aus diesem Grund entscheidet der Kunde selbst, welche Dienste er tatsachlich nutzen und welche
Daten er weitergeben mochte.<br />Mdéglich macht dies das Daimler Vehicle Backend, eine sichere VPN (Virtual Private Network)-Verbindung. Es
reglementiert und Uberwacht die Verbindungen zu allen Internet-Diensten. Dabei tibernimmt es Funktionen wie Autorisierung und Authentifizierung;
auRerdem sorgt es fur den Datenschutz und verhindert die Ablenkung des Fahrers, indem es das Informationsangebot aus dem Internet fahrergerecht
anpasst.<br />"Sicherheit ist einer der zentralen Markenwerte von Mercedes-Benz und spielt demzufolge auch bei der Entwicklung unserer
Infotainment-Systeme sowie bei deren Bedienung im Fahrzeug eine maRgebliche Rolle", betont Prof. Thomas Weber.<br />"Datenschutz und
Informationssicherheit sind fur Daimler von zentraler Bedeutung, das gilt auch fur die zunehmende Vernetzung des Fahrzeugs. Fur uns ist
selbstverstandlich, dass der Kunde stets die volle Transparenz und Selbstbestimmung tiber die Daten hat - entweder per Vertrag, Einwilligung oder
Knopfdruck”, so Dr. Christine Hohmann-Dennhardt, Vorstandsmitglied der Daimler AG fur Integritat und Recht.<br />Der sorgsame Umgang mit Daten ist
bei Daimler seit 2009 verbindlich in den Konzernrichtlinien fiir Datenschutz geregelt. Diese entsprechen den Anforderungen der Europaischen
Daten-schutzrichtlinie und stellen die Einhaltung der nationalen und internationalen Datenschutzgesetze sicher. Der Bereich Konzern-datenschutz steuert
weltweit den Datenschutz bei Daimler und wird unterstitzt von tiber 120 lokalen Datenschutzkoordinatoren.<br />Um die IT-Systeme gegen Angriffe von
AuRen zu schiitzen, beschaftigt der Konzern dariiber hinaus Spezialisten, die sich mit den entsprechenden Fragestellungen zu IT-Security im Automobil
hinsichtlich Verschliisselung, Trennung von Doméanen und Schnittstellen zwischen sicherheitsrelevanten Funktionen im Fahrzeug bestens auskennen.
Regelmafig werden mogliche Angriffsszenarien simuliert und sogenannte Penetrationstests durchgefiihrt.<br /><br />Ansprechpartner: Koert
Groeneveld<br />Telefon: +49 711 17-92311<br />Fax: +49 711 17-94365<br />E-Mail: koert.groeneveld@daimler.com<br />Ansprechpartner: Florian
Hofmann<br />Telefon: +49 711 17-25641<br />Fax: +49 711 - 17 - 79017213<br />E-Mail:  florian.hofmann@daimler.com <br /><img src="http:
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ehemals DaimlerChrysler AGDaimlerChrysler ist in der Automobilbranche einzigartig: Das Angebot reicht vom Kleinwagen uber Sportwagen bis hin zur
Luxuslimousine ? und vom vielseitig einsetzbaren Kleintransporter tiber den klassischen Schwer-Lkw bis hin zum komfortablen Reisebus. Zu den
Personenwagen-Marken von DaimlerChrysler zahlen Maybach, Mercedes-Benz, Chrysler, Jeep, Dodge und smart. Zu den Nutzfahrzeug-Marken
gehoren Mercedes-Benz, Freightliner, Sterling, Western Star, Setra und Mitsubishi Fuso. DaimlerChrysler Financial Services bietet Finanz- und andere
fahrzeugbezogene Dienstleistungen an. Die Strategie von DaimlerChrysler basiert auf vier Séulen: Globale Prasenz, herausragende Produkte, fuhrende
Marken sowie Innovations- und Technologiefiihrerschaft. DaimlerChrysler hat eine globale Belegschaft und eine internationale Aktionarsbasis. Mit 384.
723 Mitarbeitern erzielte DaimlerChrysler im Geschéftsjahr 2004 einen Umsatz von 142,1 Mrd. Euro.
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