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Dr. Dieter Zetsche vor der Hauptversammlung: "Unsere Zielstrebigkeit zahlt sich aus.

Dr. Dieter Zetsche vor der Hauptversammlung: "Unsere Zielstrebigkeit zahlt sich aus.” <br /><br />- Investitionsprogramm tragt Frichte<br />- Umsetzung
der Effizienzprogramme voll im Plan<br />- Strategische Wachstumsfelder weiterentwickelt<br />- Abstimmung tber héchste Dividende der Daimler AG in
Hohe von 2,25 ? je Aktie<br />"Unsere Zielstrebigkeit zahlt sich aus. Die Lage des Unternehmens ist gut, die Perspektiven sind noch besser", zieht Dr.
Dieter Zetsche, Vorstandsvorsitzender der Daimler AG und Leiter Mercedes-Benz Cars, auf der heute stattfindenden Haupt-versammlung Bilanz unter
das Geschaftsjahr 2013. "Die Produkte und Technologien, von denen wir heute profitieren, gehen zurtick auf strategische Entscheidungen der
Vergangenheit", erlautert Zetsche laut Redetext weiter. "Denn auch wenn sich unser Geschéft beschleunigt hat - gerade in der Automobilindustrie geht es
nicht ohne langen Atem."<br />"2013 war ein Jahr, in dem wir nach einem schwierigen Start Schritt fur Schritt Fahrt aufgenommen haben”, restimiert
Zetsche vor den erwarteten rund 5.000 Aktionarinnen und Aktionéren in der Berliner Messe das abgelaufene Geschaftsjahr. Der Konzern erzielte
Bestwerte bei Absatz, Umsatz, EBIT und Konzernergebnis. Weltweit hat Daimler fast 2,4 Mio. Fahrzeuge abgesetzt und erzielte einen Konzernumsatz
von 118 (i. V. 114,3) Mrd. ?. Das Konzern-EBIT stieg um 23% auf 10,8 (i. V. 8,8) Mrd. ?; das Konzern-EBIT aus dem laufenden Geschéft betrug 7,9 (i. V.
8,2) Mrd. ?. Das Konzern-ergebnis erhhte sich um 28% auf 8,7 (i. V. 6,8) Mrd. ?, der Value Added stieg um 38% auf 5,9 (i. V. 4,3) Mrd. ?.<br
/>Aufgrund der guten Ergebnisse sowie des Geschéftsverlaufs im Jahr 2013 haben Vorstand und Aufsichtsrat der Hauptversammlung die Ausschiittung
einer Dividende in Hohe von 2,25 (i. V. 2,20) ? je Aktie vorgeschlagen. Die Ausschittungssumme belauft sich auf 2,4 (i. V. 2,3) Mrd. ?, die
Ausschittungsquote betrégt 35%. Die vorgeschlagene Dividende entspricht der bisher hochsten Dividende der Daimler AG.<br />Umsetzung der
Effizienzprogramme voll im Plan <br />Zetsche sieht durch die Erfolge die langfristigen Ziele und die Strategie fiir das Unternehmen bestétigt: "Unsere
Strategie zahlt sich aus!" Er betont weiter: "Wir halten an unserer Marschroute fest." Daimlers erklartes Ziel ist es, nachhaltig profitabel zu wachsen.<br
/>Neben Wachstumszielen verfolgt Daimler anspruchsvolle Renditeziele. Mittelfristig wird tiber die Markt- und Produktzyklen hinweg eine
durchschnittliche Umsatzrendite von 9% in den automobilen Geschéftsfeldern angestrebt und eine Eigenkapitalrendite von 17% fur Daimler Financial
Services.<br />Die Umsetzung der Effizienzprogramme ?Fit for Leadership bei Mercedes-Benz Cars und ?Daimler Trucks Number One verlauft sehr
erfolgreich. Der Pkw-Bereich strebt eine Verbesserung der Kostenposition von rund 2 Mrd. ? bis Ende 2014 an, davon sollten 30% im abgelaufenen
Geschaéftsjahr erzielt werden. Mit 800 Mio. ? wurde dieses Ziel deutlich Ubertroffen. Im Lkw-Bereich sollen bis Ende 2014 MaRnahmen zur
Ergebnisverbesserung in Hhe von 1,6 Mrd. ? umgesetzt werden. Davon wurden 2013 planmaBig bereits 30% erreicht.<br />Strategische
Wachstumsfelder weiterentwickelt <br />Zur Erreichung der Ziele sind konzernweit vier strategische Wachstumsfelder definiert:<br />Bei der Starkung
des Kerngeschafts stehen die Produktoffensiven in den automobilen Geschéftsfeldern im Mittelpunkt. Die Stérkung des Kerngeschéfts beschrankt sich
nicht nur auf bestehende Baureihen. "Wir wollen neue Kunden gewinnen, indem wir fur Mercedes-Benz neue Segmente erschliel3en", erklart Zetsche das
erste Wachstumsfeld. Mercedes-Benz Cars ist mitten in der gré3ten Produktoffensive in seiner Geschichte. Bis 2020 folgen zwd6lf komplett neue
Fahrzeuge, die es bisher noch nicht im Programm gibt.<br />Die ErschlieBung neuer Mérkte ist das zweite strategische Wachstumsfeld. Zetsche: "Unsere
Aufgabe ist es, fur den zunehmenden Bedarf an Mobilitat saubere, sichere und faszinierende Produkte zu entwickeln." Dazu gehort die Ausweitung
samtlicher Aktivitaten in China wie unter anderem die Entwicklung des Elektroautos DENZA mit dem Partner BYD, die Verdopplung der
Produktionskapazitaten bis 2015 auf rund 200.000 Autos sowie der massive Ausbau des Handlernetzes in China um allein 100 neue Betriebe in diesem
Jahr und die Refinanzierung am chinesischen Kapitalmarkt. Im Nutzfahrzeug-Segment liegt Indien im Fokus. Hier basiert die Strategie auf der
Entwicklung maRgeschneiderter Produkte auf Basis bewéhrter Daimler-Technik bei gleichzeitig hoher Lokalisierung. Nach erfolgreichem Start von
BharatBenz im Lkw-Markt steht jetzt die ErschlieBung des Bus-Segments an.<br />Das dritte Wachstumsfeld ist der Ausbau der technologischen
Fuhrungsrolle. Dabei geht es sowohl um Alternative Antriebe als auch um Sicherheitstechnologien. “In den letzten funf Jahren haben wir
Kraftstoff-Verbrauch und Emissionen unserer Flotte in Europa um 25% gesenkt - mehr als jeder andere Premium-Hersteller", begriindet Zetsche
Daimlers Anspruch, Vorreiter bei griinen Technologien zu sein. Der Zweisitzer smart Electric Drive war 2013 Marktfuhrer in seinem Segment in
Deutschland. 2014 wird die B-Klasse Electric Drive mit einer wettbewerbstauglichen Reichweite auf den Markt kommen.<br />Den Schlissel fir mehr
Sicherheit im StraRenverkehr sieht Zetsche in intelligenten Fahrzeugen. Die sicherste Form des Fahrens wird bei Daimler stufenweise Wirklichkeit
werden: das autonome Auto. Bei Pkw und bei Nutzfahrzeugen steht die aktive Sicherheit und damit die Unfallvermeidung durch die verschiedensten
Sicherheits- und Assistenzsysteme im Fokus.<br />"Wir sehen uns nicht nur als Auto-Hersteller, sondern auch als Anbieter von Mobilitatslésungen”,
erlautert Zetsche das vierte strategische Wachstumsfeld. Dabei geht es um neue Mobilitats-l6sungen und Digitalisierung. Unter der im Mérz
prasentierten Marke ?Mercedes me werden die Angebote zusammengefasst: Mit ?Mercedes move me baut Daimler die Fuhrungsposition bei
Mobilitatsdienstleistungen weiter aus. ?Mercedes finance me unterstutzt bei Autokauf oder Leasing. Weitere Service-Angebote sind ?Mercedes assist
me, ?Mercedes inspire me und ?Mercedes connect me. Mercedes me zielt ebenso auf die Erweiterung des Kundenstamms wie die neuen Kompakten im
Pkw-Segment.<br />2014 - Status Quo und Erwartungen <br />"Wir beginnen 2014 mit demselben Tempo, mit dem wir 2013 beendet haben", fasst
Zetsche die aktuelle Geschéaftsentwicklung zusammen. Obwohl die Mérkte sich in den ersten drei Monaten 2014 uneinheitlich zeigten, hat Daimler im
ersten Quartal 2014 mehr Pkw, Lkw, Transporter und Busse verkauft als im vergleichbaren Vorjahreszeitraum.<br />Mercedes-Benz Cars hat sowohl im
Marz als auch im ersten Quartal 2014 neue Bestwerte beim Konzernabsatz (Q1: +14,0%; Retail +13,5%) erzielt und war damit im Auftaktquartal die
weltweit am stérksten wachsende Premiummarke. Das Geschéftsfeld geht davon aus, den Absatz im Jahr 2014 insgesamt deutlich steigern und einen
neuen Rekordwert erzielen zu kdnnen. Die Pkw-Sparte setzt die Produktoffensive konsequent fort und will im Gesamtjahr erneut schneller wachsen als
der Markt, fir den ein Plus von 4 bis 5% erwartet wird. Absatzimpulse werden von der sehr guten Nachfrage nach der neuen S-Klasse, den Modellen der
Kompaktklasse, dem neuen S-Klasse Coupé, der neuen V-Klasse, der neuen C-Klasse-Familie, dem Kompakt-SUV GLA sowie den neuen Generationen
des CLS und des CLS Shooting Brake erwartet. Die Marke smart wird 2014 das Nachfolgemodell des smart fortwo und den neuen viersitzigen smart
forfour prasentieren.<br />Daimler Trucks hat in den ersten drei Monaten des laufenden Jahres den Konzernabsatz um 7% gesteigert. Auch die
Lkw-Sparte rechnet fur 2014 insgesamt mit einer deutlichen Absatzsteigerung. Im ersten Quartal hat das Geschéftsfeld sieben neue Lkw vorgestellt,
weitere werden noch in diesem Jahr folgen. Die volle Verfligbarkeit der neuen Modellpalette und die hohe Akzeptanz im Markt sollten die sehr gute
Position von Daimler Trucks weiter festigen.<br />Der Konzernabsatz von Mercedes-Benz Vans lag von Januar bis Marz um 16% tber dem des
Vorjahreszeitraums. Die Transportersparte rechnet fur 2014 ebenfalls mit einem deutlichen Absatzanstieg. Wachstumsimpulse werden vom Citan, dem
neuen Sprinter und dem neuen Vito erwartet. Im Rahmen der Strategie ?Vans goes global will Mercedes-Benz Vans in Nord- und Siidamerika sowie in
China weiter wachsen.<br />Der Absatz von Daimler Buses legte im ersten Quartal deutlich zu (+11%). Die Bus-Sparte will 2014 die Verkaufszahlen
deutlich steigern und die Marktfihrerschaft in den Kernmérkten bei Bussen liber 8t zGG behaupten. Diese Zuversicht wird getragen
vomzufriedenstellenden Auftragseingang. Insgesamt sind allerdings in diesem Jahr nur wenig Impulse aus den Mérkten zu erwarten.<br />Das Wachstum
der Fahrzeugsparten spiegelt sich auch in der Entwicklung von Daimler Financial Services wider: Das Neugeschaft lag im ersten Quartal um 14% tber
dem Vorjahr. Fur das Gesamtjahr 2014 erwartet das Geschéftsfeld einen deutlichen Anstieg von Neugeschéft und Vertragsvolumen. Wachstumstreiber
sind hauptséchlich die Produktoffensiven der Automobil-Sparten, die Ausweitung des Geschafts vor allem in Asien sowie der Ausbau innovativer
Mobilitatsangebote.<br />Auf Basis der Annahmen zur Entwicklung wichtiger Absatzmérkte und der Planungen der Geschéftsfelder erwartet Daimler,
dass der Konzernabsatz im Jahr 2014 deutlich gesteigert werden kann. Daimler geht daher auch davon aus, dass der Konzernumsatz im Jahr 2014
deutlich zunehmen wird.<br />Daimler geht davon aus, das Konzern-EBIT aus dem laufenden Geschaft im Jahr 2014 deutlich zu steigern. Fiir die
einzelnen Geschéftsfelder strebt das Unternehmen im Jahr 2014 die folgenden EBIT-Ziele an:<br />- Mercedes-Benz Cars: deutlich tber
Vorjahresniveau,<br />- Daimler Trucks: deutlich Gber Vorjahresniveau,<br />- Mercedes-Benz Vans: auf Vorjahresniveau,<br />- Daimler Buses: leicht
Uber Vorjahresniveau und<br />- Daimler Financial Services: auf Vorjahresniveau.<br />"Die Erntezeit hat gerade erst angefangen. Unser Unternehmen
kann noch viel mehr", ist Zetsche (iberzeugt, die langfristigen Ziele nachhaltig zu erreichen.<br />Uber Daimler <br />Die Daimler AG ist eines der
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erfolgreichsten Automobilunternehmen der Welt. Mit den Geschéfts-feldern Mercedes-Benz Cars, Daimler Trucks, Mercedes-Benz Vans, Daimler Buses
und Daimler Financial Services gehort der Fahrzeughersteller zu den gro3ten Anbietern von Premium-Pkw und ist der grof3te weltweit aufgestellte
Nutzfahrzeug-Hersteller. Daimler Financial Services bietet Finanzierung, Leasing, Flottenmanagement, Versicherungen und innovative
Mobilitatsdienst-leistungen an. Die Firmengriinder Gottlieb Daimler und Carl Benz haben mit der Erfindung des Automobils im Jahr 1886 Geschichte
geschrieben. Als Pionier des Automobilbaus gestaltet Daimler auch heute die Zukunft der Mobilitat: Das Unternehmen setzt dabei auf innovative und
grune Technologien sowie auf sichere und hochwertige Fahrzeuge, die faszinieren und begeistern. Daimler investiert seit Jahren konsequent in die
Entwicklung alternativer Antriebe mit dem Ziel, langfristig das emissionsfreie Fahren zu ermdglichen. Neben Hybridfahrzeugen bietet Daimler dadurch die
breiteste Palette an lokal emissionsfreien Elektrofahrzeugen mit Batterie und Brennstoffzelle. Denn Daimler betrachtet es als Anspruch und Verpflichtung,
seiner Verantwortung fiir Gesellschaft und Umwelt gerecht zu werden. Daimler vertreibt seine Fahrzeuge und Dienstleistungen in nahezu allen Landern
der Welt und hat Produktionsstatten auf funf Kontinenten. Zum heutigen Markenportfolio zahlen neben Mercedes-Benz, der wertvollsten
Premium-Automobilmarke der Welt, die Marken smart, Freightliner, Western Star, BharatBenz, Fuso, Setra und Thomas Built Buses. Das Unternehmen
ist an den Borsen Frankfurt und Stuttgart notiert (Borsenkirzel DAI). Im Jahr 2013 setzte der Konzern mit 274.616 Mitarbeitern 2,35 Mio. Fahrzeuge ab.
Der Umsatz lag bei 118,0 Mrd. ?, das EBIT betrug 10,8 Mrd. ?. <br /><br />Daimler AG<br />70546 Stuttgart<br />Deutschland<br />Telefon: +49 (711)
17 O<br />Telefax: +49 711 17 22244<br />Mail: dialog@daimler.com<br />URL: http://www.daimlerchrysler.de/ <br /><img src="http://www.
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ehemals DaimlerChrysler AGDaimlerChrysler ist in der Automobilbranche einzigartig: Das Angebot reicht vom Kleinwagen uber Sportwagen bis hin zur
Luxuslimousine ? und vom vielseitig einsetzbaren Kleintransporter tber den klassischen Schwer-Lkw bis hin zum komfortablen Reisebus. Zu den
Personenwagen-Marken von DaimlerChrysler zahlen Maybach, Mercedes-Benz, Chrysler, Jeep, Dodge und smart. Zu den Nutzfahrzeug-Marken
gehdren Mercedes-Benz, Freightliner, Sterling, Western Star, Setra und Mitsubishi Fuso. DaimlerChrysler Financial Services bietet Finanz- und andere
fahrzeugbezogene Dienstleistungen an. Die Strategie von DaimlerChrysler basiert auf vier Séulen: Globale Prasenz, herausragende Produkte, fuhrende
Marken sowie Innovations- und Technologiefiihrerschaft. DaimlerChrysler hat eine globale Belegschaft und eine internationale Aktionarsbasis. Mit 384.
723 Mitarbeitern erzielte DaimlerChrysler im Geschéftsjahr 2004 einen Umsatz von 142,1 Mrd. Euro.
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