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Erste zertifizierte Dreiliter-Luxuslimousine der Welt

Erste zertifizierte Dreiliter-Luxuslimousine der Welt<br /><br />S 500 PLUG-IN HYBRID erhalt Umweltzertifikat <br />Bis zu 33 Kilometer lokal
emissionsfrei, im Lebenszyklus mit bis zu 56 Prozent weniger CO2-Emissionen. Der S 500 PLUG-IN HYBRID setzt neue Mafstébe in der Luxusklasse.
Die hohe Umweltvertréglichkeit bestatigten jetzt auch die neutralen Prifer des TUV Siid: Der erste Plug-In Hybrid von Mercedes-Benz erhielt das
Umweltzertifikat nach 1SO-Richtlinie TR 14062. Die Auszeichnung basiert auf einer umfassenden Oko-Bilanz des S 500 PLUG-IN HYBRID, bei der jedes
umweltrelevante Detail dokumentiert wird. <br />Damit verfligen alle drei Hybridmodelle der S-Klasse tber ein Umweltzertifikat. Darin wird die
Umweltbilanz der Modelle von der Entwicklung bis zum Recycling tiber den gesamten Lifecycle hinweg ausfiihrlich dokumentiert und von unabhangigen
Gutachtern nach international anerkannten Normen zertifiziert.<br />Beziglich der CO2-Emissionen belegt das Zertifikat fir den S 500 PLUG-IN
HYBRID: "Uber den gesamten Lebenszyklus, bestehend aus Herstellung, Nutzung tiber 300.000 Kilometer und Verwertung, ergeben sich im Vergleich
mit dem S 500 klare Vorteile. Erfolgt die externe elektrische Aufladung mit dem européischen Strom-Mix, so kdnnen die CO2-Emissionen um rund 43
Prozent (35 Tonnen) reduziert werden. Durch den Einsatz von regenerativ erzeugtem Strom aus Wasserkraft ist eine Reduktion um 56 Prozent (46
Tonnen) maglich."<br />"Plug-In Hybride bieten unseren Kunden die Vorteile zweier Welten: In der Stadt fahren sie rein elektrisch, bei langen Strecken
profitieren sie von der Reichweite des Verbrenners. Die Hybridisierung macht den Verbrennungsmotor auBerdem nicht nur effizienter, sie bringt auch eine
besondere Dynamik - Fahrspalf? pur”, erlautert Professor Dr. Herbert Kohler, Umweltbevolimachtigter der Daimler AG. "Der neue S 500 PLUG-IN HYBRID
ist die Speerspitze unserer Hybridstrategie. Er verfugt Uber die Leistungen eines V8, hat aber nur den Verbrauch eines Kompaktmodells - und er fahrt
mehr als 30 km komplett emissionsfrei. Das Ergebnis ist eine einzigartige Kombination aus Luxus, Fahrspa und Umweltvertraglichkeit."<br
/I>Mercedes-Benz analysiert die Umweltvertraglichkeit seiner Modelle uber ihren gesamten Lebenszyklus - von der Produktion Uber die langjahrige
Nutzung bis hin zur Altauto-Verwertung. Dies geht weit tiber die gesetzlichen Vorgaben hinaus. Das Umweltzertifikat und Erlauterungen dazu werden der
Offentlichkeit mit der Dokumentationsreihe "Life Cycle" zuganglich gemacht, die auf  http://www.mercedes-benz.com hinterlegt ist.<br /><br
/>Ansprechpartner: <br />Michael Allner<br />Telefon: +49 (0)711 17-75846<br />michael.allner@daimler.com <br />Norbert Giesen<br />Telefon: +49
(0)711 17-76422<br /> norbert.giesen@daimler.com <br />Weitere Informationen von Mercedes-Benz sind im Internet verfiigbar:<br /> www.media.

daimler.com und www.mercedes-benz.com <br /><img src="http://www.pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=582768" width="1"
height="1">
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ehemals DaimlerChrysler AGDaimlerChrysler ist in der Automobilbranche einzigartig: Das Angebot reicht vom Kleinwagen tiber Sportwagen bis hin zur
Luxuslimousine ? und vom vielseitig einsetzbaren Kleintransporter tiber den klassischen Schwer-Lkw bis hin zum komfortablen Reisebus. Zu den
Personenwagen-Marken von DaimlerChrysler zahlen Maybach, Mercedes-Benz, Chrysler, Jeep, Dodge und smart. Zu den Nutzfahrzeug-Marken
gehoéren Mercedes-Benz, Freightliner, Sterling, Western Star, Setra und Mitsubishi Fuso. DaimlerChrysler Financial Services bietet Finanz- und andere
fahrzeugbezogene Dienstleistungen an. Die Strategie von DaimlerChrysler basiert auf vier Séulen: Globale Présenz, herausragende Produkte, fiihrende
Marken sowie Innovations- und Technologiefuhrerschaft. DaimlerChrysler hat eine globale Belegschaft und eine internationale Aktionarsbasis. Mit 384.
723 Mitarbeitern erzielte DaimlerChrysler im Geschéftsjahr 2004 einen Umsatz von 142,1 Mrd. Euro.
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