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Datenjournalismus in Deutschland auf Wachstumskurs

Datenjournalismus in Deutschland auf Wachstumskurs<br />Das Phanomen Datenjournalismus hat seit der Veroffentlichung der
US-Botschaftsdepeschen durch WikiLeaks groRere Aufmerksamkeit erlangt. Datenjournalistische Projekte wie "Investigate your Member of Parliament’s
expenses" des Guardian oder "The hidden life of guns" der Washington Post gelten als Best-Practice-Cases im angelséchsischen Raum. Zu den
bekanntesten datenjournalistischen Projekten aus Deutschland gehéren die Website zur Vorratsspeicherung von ZEIT Online, "Parteispendenwatch” der
taz, das "Parlameter" vom ZDF und der "Zug-Monitor" der Stiddeutschen Zeitung. Eines der jingsten Ereignisse in diesem Zusammenhang ist die
Berichterstattung Uber Steueroasen, die weltweit von Finanzinstitutionen und Privatanlegern genutzt wurden.<br />Methodik der Untersuchung<br
/>Entsprechend der Uberwiegend qualitativen Forschungsfragen wurden Experten-Interviews mit professionellen Akteuren im Datenjournalismus
angewandt. Die Expertenbefragung wurde mit 35 namentlich identifizierten "Datenjournalisten” - geman Selbsteinschatzung - durchgefihrt. Dies waren
zum Zeitpunkt der Erhebung (14.01.2013 bis 01.03.2013) nach der Definition der Wissenschaftler nahezu die Gesamtheit der in Deutschland arbeitenden
Datenjournalisten. Mehrere Mitglieder der "Community der Datenjournalisten” bestétigten diese Zahl von aktiven Datenjournalisten in Deutschland.
Aufgrund der Verteilung der befragten Experten tiber alle deutschen Medienstadte wurden (mit nur einer face-to-face-Ausnahme) telefonische Interviews
von 30 bis 110 Minuten Dauer gefihrt.<br />Definition von Datenjournalismus<br />Der Begriff Datenjournalismus ist nicht genau definiert. Nach den
Autoren der Studie liegt der Kern des Datenjournalismus in der Sammlung, Analyse und Aufbereitung von digitalisierten Informationen mit dem Ziel einer
journalistischen Veréffentlichung. Daher handelt es sich 1) um eine spezielle Form der Recherche, die Geschichten aus Datensatzen lesen will; 2) eine
spezielle Form der Interpretation von Rechercheergebnissen, die sich an statistischen Maf3zahlen orientiert; und allzu haufig auch 3) um eine spezielle
Darstellungsform, die Kernbotschaften grafisch und insbesondere als interaktive Webanwendung anschaulich machen will. Vereinzelt wird zuséatzlich 4)
die Veroffentlichung von Datenherkunft und Rohdatensatz im Sinne des Open Data Ansatzes zum elementaren Bestandteil des Datenjournalismus
gezahlt.<br />Die wichtigsten Ergebnisse:<br />Unterschiede zum traditionellen Journalismus<br />Wesentliche Unterschiede zum traditionellen
Journalismus liegen beim Datenjournalismus in der Bedeutung der Visualisierung, dem geringeren MaB an journalistischer Selektion sowie der héheren
Transparenz von Rechercheergebnissen. Im Falle interaktiv aufbereiteter Rechercheergebnisse wird héaufig die Selektion sowie die Interpretation der
Daten dem Rezipienten Uberlassen. Der Nutzer kann selbst die interaktiven Angebote anwenden bzw. selbst gestalten, z.B. indem er auf einer Landkarte
auf seine nédhere Umgebung klickt. Der Datenjournalist ist somit weniger Gatekeeper als der normale Journalist. SchlieBlich unterscheidet sich der
Datenjournalismus vom normalen Journalismus in der Offenlegung der Rechercheergebnisse (haufig: Originaldatensétze). Datenjournalisten benétigen
zudem ein ausgepragtes Zahlenverstandnis, besser noch Kenntnisse von sozialwissenschaftlichen Methoden sowie der Statistik.<br
/>Rollenselbstverstéandnis von Datenjournalisten<br />Den Datenjournalisten ist die Kontrolle von Politik, Wirtschaft und Gesellschaft ein wesentlich
zentraleres Anliegen als der Gesamtheit deutscher Journalisten. Zusammengefasst sehen sich Datenjournalisten Uberdurchschnittlich stark in der Rolle
des Kritikers und Kontrolleurs. Am wenigsten sehen sie ihre Aufgabe darin, Unterhaltung und Entspannung zu bieten.<br />Arbeitsweise<br />Die im
Sample befragten Datenjournalisten arbeiten nur in Ausnahmefallen einzeln. In der Regel wird Datenjournalismus im Team organisiert. Dieses umfasst
meist zwei bis drei Personen. Es konnten drei klar voneinander zu trennende Tatigkeits- und damit verbundene Qualifikationsfelder identifiziert werden:
die des Journalisten, des Programmierers und des Grafikers/Designers.<br />Auftraggeber im Datenjournalismus<br />Die befragten Experten
beschreiben den Datenjournalismus in der Summe aller Interviews als eine Dienstleistung, die Uberwiegend von Uberregionalen Printmedien nachgefragt
(v.a. Stern, Spiegel, SZ, taz) oder in den Blogs der Autoren verdffentlicht wird. Von Radio- und TV-Sendern wird Datenjournalismus nur in
Ausnahmeféllen nachgefragt.<br />Zukunftsprognose<br />Nahezu alle Befragten rechnen mit einer deutlichen Zunahme datenjournalistischer Projekte in
den néchsten finf Jahren. Dies liege zum einen daran, dass durch die Open Data Bewegung immer mehr Daten zur Verfigung stiinden. Aus Sicht der
Datenjournalisten wiirden zudem die Werkzeuge fur das Datensammeln, -auswerten und -aufbereiten immer besser, der Umgang mit ihnen immer
einfacher. Zum anderen wird die datenjournalistische Arbeit derzeit in zahlreichen Seminaren und Studiengéngen gelehrt, so dass die Anwendung
wahrscheinlicher wird. SchlieRlich bieten datenjournalistische Kompetenzen Berufsanfangern und freien Journalisten eine Nische, weshalb das Angebot
datenjournalistischer Projekte zunehmen dirfte.<br />Zentren des Datenjournalismus in Deutschland<br />Ein gréRerer Teil der Datenjournalisten in
Deutschland lebt und arbeitet in Berlin und Hamburg. Dort treffen sie sich fiir den Erfahrungsaustausch zu Stammtischen in bestimmten Kneipen. Wenn
es um das gegenseitige Kennenlernen geht, scheint immer noch die analoge Variante bevorzugt zu werden.<br />Soziodemografische Merkmale des
Samples<br />Die Befragten waren zum Erhebungszeitpunkt zwischen 25 und 49 Jahren alt. Das Durchschnittsalter lag bei 36 Jahren (SD 6,32), was
rund funf Jahre junger ist als der Durchschnitt aller deutschen Journalisten (vgl. Weischenberg et al. 2006, S. 186). Alle Befragten haben ein Studium
angefangen und zu 80 Prozent auch abgeschlossen. In der Tendenz haben sie entweder ein sozialwissenschaftliches Fach (Typus Journalist) oder ein
Informatik-nahes Fach (Typus Programmierer und Designer) studiert. Rund ein Drittel hat Journalistik oder Kommunikationswissenschaft im Haupt- oder
mindestens im Nebenfach studiert. Mehr als zwei Drittel haben eine journalistische Vorbildung (mindestens Hospitanz, Praktikum). Das ist etwas mehr als
in der Vergleichsstudie (vgl. Weischenberg et al. 2006, S. 265). Zwdlf von 35 Befragten, also rund ein Drittel ist fest angestellt. Die anderen arbeiten
selbsténdig. Nur jeder siebte der Befragten verwendet zur Beschreibung seiner beruflichen Stellung die Bezeichnung "Datenjournalist”. Eine einzige
Person tragt einen offiziellen Titel mit Bezug zum Datenjournalismus: "Head of Data Journalism" bei ZEIT Online. <br /><br />Macromedia
Fachhochschule der Medien<br />GollierstralBe 4<br />80339 Munchen<br />Telefon: (089) 544-151-44<br />Mail: info.muc@macromedia.de<br />URL:
http://www.macromedia.de <br /><img src="http://www.pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=587124" width="1" height="1">

Pressekontakt

Macromedia Fachhochschule der Medien

80339  Miinchen
macromedia.de
info.muc@macromedia.de
Firmenkontakt

Macromedia Fachhochschule der Medien

80339  Minchen


http://www.prmaximus.de/120335
http://www.macromedia.de

macromedia.de
info.muc@macromedia.de

Die Macromedia Fachhochschule der Medien (MFM) ist Teil der Macromedia GmbH. Das Unternehmen ist der fihrende private Ausbildungsanbieter im
Medienbereich mit Standorten in sieben deutschen Stadten (Miinchen, Hamburg, KolIn, Stuttgart, Osnabriick, Frankfurt/Main und Berlin).Macromedia
wurde 1993 gegriindet. Neben der Fachhochschule betreibt Macromedia Akademien sowie Berufsfachschulen und bietet zuséatzlich
Weiterbildungsseminare fur Unternehmen an. Studenten und Projekte von Macromedia sind mehrfach ausgezeichnet worden, u.a. mit dem ?Europrix
Quality Seal.



