www.prmaximus.de/124375

'25 plus 5' - Deutsche Bank und Berliner Philharmoniker setzen ihre Partnerschaft bis 2020 fort

"25 plus 5" - Deutsche Bank und Berliner Philharmoniker setzen ihre Partnerschaft bis 2020 fort<br /><br />Die Deutsche Bank und die Berliner
Philharmoniker verlangern ihren Kooperationsvertrag um weitere fiinf Jahre und setzen damit ihre erfolgreiche, seit Uber 25 Jahren bestehende
Partnerschaft fort.<br />So betonte Jirgen Fitschen, Co-Vorsitzender des Vorstands der Deutschen Bank: "Wir sind stolz, seit Uber einem
Vierteljahrhundert der Partner der Berliner Philharmoniker zu sein und freuen uns, dieses Spitzenorchester auch in den nachsten Jahren aktiv zu
begleiten. Die langjahrige und exklusive Verbindung eines Orchesters und einer Bank ist in der Welt einzigartig. Disziplin, Kénnen und Innovationskraft
machen die Berliner Philharmoniker zu einem idealen Partner fiir die Deutsche Bank."<br />Die Deutsche Bank unterstiitzt die Berliner Philharmoniker
seit 1989, seit 2002 als exklusiver Forderer. Seit dieser Zeit haben beide Partner viele zukunftsweisende Projekte gemeinsam initiiert und umgesetzt.<br
/>So ermdglicht die Bank seit 2009 ein in der klassischen Musik bisher einmaliges Projekt, das Uber nationale und soziale Grenzen hinweg die Welt
musikalisch ndher zusammenriicken lasst: die Digital Concert Hall. Die Konzerte der Berliner Philharmoniker kénnen in brillanter Bild- und Tonqualitat
weltweit und zu jeder Zeit via Internet empfangen werden. Seit ihrem Start haben sich mehr als 550.000 Nutzer in der Digital Concert Hall registriert.<br
/>Dass Musik Grenzen Uberwinden kann, beweist auch das Education-Programm der Berliner Philharmoniker, das seit dem Jahr 2002 mehr als 37.000
Kinder und Jugendliche an klassische Musik heranfuhrt. Ob Tanz, Gesang oder das Spielen eines Instruments, jedes Kind kann auf seine eigene
musikalische Entdeckungsreise gehen. Seit Herbst 2013 bildet das Chorprojekt Vokalhelden den Schwerpunkt des Education-Programms. In drei Berliner
Bezirken sind Lebensraume fiir das gemeinsame Singen und Musizieren entstanden - insbesondere fiir Kinder, die bislang keinen Zugang zu klassischer
Musik hatten. Héhepunkt des Projekts sind die Auftritte des jungen Chors mit den Berliner Philharmonikern. Die Vokalhelden gehéren zu den zahlreichen
Initiativen im Rahmen des Programms Born to Be, mit dem die Deutsche Bank und ihre Stiftungen weltweit die Zukunftsperspektiven von Kindern und
Jugendlichen verbessern.<br />Als verlasslicher privater Forderer wird die Deutsche Bank die Berliner Philharmoniker auch in den kommenden Jahren
auf ihren Konzertreisen im In- und Ausland begleiten und zu Beginn jeder Spielzeit das Saison-Eroffnungskonzert in Berlin prasentieren.<br /><br
/>Weitere Informationen erhalten Sie bei:<br />Deutsche Bank AG<br />Presseabteilung<br />Frank Hartmann <br />Tel.: 069-910 42744 <br />E-Mail:
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Die Deutsche Bank ist mit 1500 Niederlassungen in Deutschland sowie Filialnetzen in Italien, Spanien und Belgien die groRte Bank in Euroland. 1999 war
fiir uns ein erfolgreiches Geschéaftsjahr: Der Jahresiiberschuss betrug 2,6 Mrd Euro. Mit der Ubernahme von Bankers Trust, der Etablierung der
Deutschen Bank 24 und der Tochtergesellschaft European Transaction Bank haben wir fir Bewegung im Bankensektor gesorgt.Die Deutsche Bank bietet
als Multispezialbank eine breite Palette moderner Bankdienstleistungen an. Dazu gehdren der Zahlungsverkehr, das Kreditgeschéft sowie die Geld- und
Vermdgensanlage. Das Online Banking ist mittlerweile zu einem festen Bestandteil geworden. Ein starkes Standbein bildet das Investment Banking, die
Begleitung von Neuemissionen und die Beratung von Unternehmen in allen Aspekten der Unternehmensfinanzierung.Rund 93 000 Mitarbeiter betreuen
weltweit in Gber 60 Landern mehr als 9 Millionen Kunden. Europa ist dabei unser Heimatmarkt. Zufriedene Kunden und motivierte Mitarbeiter sind die
wichtigste Voraussetzung, damit die Deutsche Bank eine kontinuierliche Wertsteigerung erzielen kann.Wir haben das ehrgeizige Ziel, der beste
Finanzdienstleister der Welt zu sein. Wir wollen die sich uns bietenden Chancen wie kein anderer in der Branche nutzen. Unsere einzigartige Breite an
Erfahrungen und Féhigkeiten, unsere finanzielle Stérke und die Leistungen eines jeden Mitarbeiters dienen einem Ziel: Wir wollen fur unsere Kunden,
Aktionére, Mitarbeiter und die Gesellschaft insgesamt einen deutlichen Mehrwert schaffen.Die Deutsche Bank AG ist die grof3te Bank weltweit. Das
Unternehmen betreibt u.a. Privat- und Geschaftskundenbanking, Immobilienservice, Asset Management und Global Investment Banking. Die Deutsche
Bank verfugt iber ein Vermdgen von tber 1.600 Mrd. DEM.
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