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Mobiler Durstléscher: Daimler erhalt GroRauftrag Uber 245 Fuso Leicht-Lkw fur Mineralwasser-lieferant in Saudi Arabien

Mobiler Durstléscher: Daimler erhélt Grof3auftrag Gber 245 Fuso Leicht-Lkw fiir Mineralwasser-lieferant in Saudi Arabien <br /><br />Mit GroBauftrag tber
245 Fuso Lkw manifestiert Daimler seine langjahrige Kundenbeziehung mit Hana Water<br />Der Mineralwasserlieferant komplettiert damit seine
Lkw-Flotte mit insgesamt 900 Fuso Fahrzeugen<br />Daimler ist mit Wachstumsstrategie "Fuso 2015" auf richtigem Weg zum internationalen Absatzziel
von mittelfristig 200.000 verkauften Einheiten pro Jahr<br />Die Mitsubishi Fuso Truck and Bus Corporation (MFTBC), einer der fihrenden
Nutzfahrzeughersteller Asiens mit Sitz im japanischen Kawasaki erhalt einen neuen Auftrag von seinem langjahrigen Kunden "National Plant for Healthy
Water" - auch bekannt als "Hana Water" in Saudi Arabien. Der Grof3auftrag von 245 Fahrzeugen besteht aus 224 leichten Fuso Canter und 21
mittelschweren Fuso Fighter Lkw. Damit baut Hana Water seine Gesamtflotte auf stolze 900 Lkw der Marke Fuso aus. Hana Water gilt als einer der
groRten Mineralwasserlieferanten des Nahen und Mittleren Ostens. Der Firmensitz von Hana Water ist in Riad, der Hauptstadt von Saudi Arabien.<br
/>"Mit diesem dreistelligen Grof3auftrag unseres langjéhrigen Partners in Saudi Arabien starken wir einmal mehr unser Exportgeschéft in einem wichtigen
Kernmarkt" betont Kai-Uwe Seidenfuss, MFTBC Senior Vice President of Sales and After Sales Fuso. "Durch die Zusammenarbeit mit ausgezeichneten
Vertriebspartnern ist Fuso <br />in den Staaten des Nahen und Mittleren Ostens gut aufgestellt."<br />Die ersten rund 100 Einheiten der sparsamen und
robusten Fuso Lkw sind bereits von Alesayi Motors, dem Fuso Vertragshandler in Saudi Arabien, an Hana Water Ubergeben. Die weiteren tiber 100
Fahrzeuge werden schrittweise bis Januar 2013 ausgeliefert.<br />Mit Wachstumsstrategie "Fuso 2015" zum profitablen Global Player <br />Mit der im
vergangenen Jahr eingefuhrten Wachstumsoffensive "Fuso 2015" zielt das Unternehmen darauf ab, sich u.a. als profitabler Global Player zu etablieren
und neben einer starken Basis im japanischen Heimatmarkt, den internationalen Absatz mittelfristig zu verdoppeln. Das ambitionierte
Wachstumsprogramm basiert auf den funf strategischen S&ulen: Vorreiter bei griinen Innovationen, Nummer Eins bei den Kunden in Japan, profitabler
Global Player, Effizienz-Meister unter den japanischen Nutzfahrzeug-Herstellern und Arbeitgeber Nummer Eins in Japan. Fur die erfolgreiche Umsetzung
der Wachstumsstrategie hat Fuso Mitte 2012 die Vertriebsstruktur optimiert, um die Bedirfnisse der Kunden in <br />Uber 150 Mérkten weltweit noch
besser erfiillen zu kénnen.<br />Uber Fuso <br />Die in Kawasaki, Japan, anséssige Mitsubishi Fuso Truck and Bus Corporation ist einer der fiinrenden
Nutzfahrzeughersteller in Asien. Die Daimler AG halt 89,29 Prozent der Anteile an MFTBC. Die restlichen 10,71 Prozent werden von verschiedenen
Unternehmen des Mitsubishi-Konzerns gehalten. 2011 hat Daimler Trucks unter der Marke Fuso insgesamt circa 147.700 Fahrzeuge verkauft - darunter
leichte, mittelschwere und schwere Lkw und Busse.<br /><br />Ansprechpartner: Katja Bott<br />Telefon: +49 711 17 84020<br />Fax: +49 711 17
51607<br />E-Mail: katja.bott@daimler.com <br /><img src="http://www.pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=512729" width="1" height="1">
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ehemals DaimlerChrysler AGDaimlerChrysler ist in der Automobilbranche einzigartig: Das Angebot reicht vom Kleinwagen uber Sportwagen bis hin zur
Luxuslimousine ? und vom vielseitig einsetzbaren Kleintransporter tber den klassischen Schwer-Lkw bis hin zum komfortablen Reisebus. Zu den
Personenwagen-Marken von DaimlerChrysler zahlen Maybach, Mercedes-Benz, Chrysler, Jeep, Dodge und smart. Zu den Nutzfahrzeug-Marken
gehdren Mercedes-Benz, Freightliner, Sterling, Western Star, Setra und Mitsubishi Fuso. DaimlerChrysler Financial Services bietet Finanz- und andere
fahrzeugbezogene Dienstleistungen an. Die Strategie von DaimlerChrysler basiert auf vier Séulen: Globale Prasenz, herausragende Produkte, fuhrende
Marken sowie Innovations- und Technologiefiihrerschaft. DaimlerChrysler hat eine globale Belegschaft und eine internationale Aktionarsbasis. Mit 384.
723 Mitarbeitern erzielte DaimlerChrysler im Geschéftsjahr 2004 einen Umsatz von 142,1 Mrd. Euro.
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