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Werbung auf Radern

Werbung auf Radern<br /><br />Deutsche Post startet Pilotprojekt Autowerbung in Kéin<br />Transparente Erfolgskennzahlen durch neues
GPS-Tracking<br />Die Deutsche Post bietet Werbetreibenden zukunftig ein neues Produkt im Bereich der AuBenwerbung (Out-of-Home): die "Deutsche
Post Autowerbung". Sie vermittelt dabei zwischen Unternehmen, die Autos als Werbetréager nutzen méchten, und PKW-Besitzern, die ihr Fahrzeug als
Werbeflache zur Verfiigung stellen wollen. Mit Hilfe eines zum Patent angemeldeten Tracking-Verfahrens werden die jeweiligen Fahrtrouten per GPS
aufgezeichnet und darauf aufbauend berechnet, wie viele Personen mit hoher Wahrscheinlichkeit die jeweilige Werbekampagne gesehen haben.
Hierdurch haben Unternehmen endlich die Mdglichkeit, den Erfolg ihrer Kampagnen zielgruppenspezifisch zu planen und unmittelbar auszuwerten.<br
/>Alles aus einer Hand<br />"Mit Deutsche Post Autowerbung platzieren wir eine neue Ldsung im Out-of-Home-Segment, mit der wir zum einen diese Art
von Werbung plan- und messbar machen und zum anderen die Prozesskomplexitét spirbar reduzieren”, erlautert Clemens Beckmann, Executive Vice
President Innovationen BRIEF, Deutsche Post AG. <br />Die Deutsche Post bietet dabei interessierten Werbetreibenden alles aus einer Hand: von der
Vermittlung der Kunden uber die Entwicklung modellubergreifender Designstandards bis hin zur Beklebung der Autos an Tankstellen des
Kooperationspartners Aral. Darliber hinaus sorgt sie dafir, dass die Kampagnen schnell, flexibel und zielgruppengerecht umgesetzt werden und die
Unternehmen am Ende aussagekraftige Reportings erhalten. <br />PKW-Besitzer kénnen an dem Projekt Autowerbung teilnehmen, wenn ihr Auto
maximal funf Jahre alt ist und sie mindestens 8.000 Kilometer im Jahr fahren. Im Gegenzug erhalten sie pro Monat einen Tankgutschein in Hohe von 70
Euro, einen Gutschein fiir eine Autowésche und ein Navigationsgeréat des Kooperationspartners Garmin. Die daruber aufgezeichneten Fahrtrouten
werden nur in anonymisierter Form an die werbenden Unternehmen weitergegeben.<br />Mobile Autowerbung startet im Méarz 2013<br />"Die steigende
Mobilitat der Gesellschaft und die immer gro3ere Verbreitung des mobilen Internets machen mobile Autowerbung fir Unternehmen so interessant”, gibt
Clemens Beckmann einen Einblick in weitere Vorteile des Produktes. "Deutsche Post Autowerbung spielt mitten im Leben und erreicht die Konsumenten
direkt an den Touchpoints."<br />Die mobile Autowerbung startet im Marz 2013 als Pilotprojekt mit zunachst 200 PKW-Besitzern in Koln. Interessenten
kénnen sich ab sofort Giber die Homepage  www.deutschepost.de/autowerbung  registrieren.<br /><br />Deutsche Post AG<br
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Wir bewegen taglich 72 Millionen Briefsendungen. Dabei sorgt insbesondere der Bereich Direktmarketing fur hohe Zuwachsraten. So ist das
Unternehmen ausgezeichnet positioniert: Im Bereich Brief ist die Deutsche Post filhrender Dienstleister in Europa, im Bereich Direktmarketing sind wir
Marktfihrer in Deutschland. Wir orientieren uns dabei an den Wunschen unserer Kunden - und die kennen wir sehr gut: In unseren Filialen haben wir
rund 685 Millionen Kundenkontakte pro Jahr. Die Deutsche Post ist ein moderner und leistungsstarker Partner im Konzern Deutsche Post World Net.
Garanten hierfur sind das Fachwissen unserer Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, eine flexible Infrastruktur sowie unser flachendeckendes Filialnetz.
Privatkunden und Geschéftskunden profitieren von unserer Erfahrung, der ausgereiften Technik unserer Briefzentren und von unserer Kundennéhe. Wir
bieten Privatkunden zeitgemé&Re Produkte und Services, die weit Uiber das Versenden von Briefen hinaus gehen. Fir Geschaftskunden entwickeln wir
mafgeschneiderte Losungen. Wir sind professioneller Partner in allen unseren Leistungsfeldern.Im Verbund mit unseren spezialisierten
Tochterunternehmen bieten wir ein Leistungsspektrum, das am Puls der Zeit ist. Die Zufriedenheit und der Erfolg unserer Kunden stehen dabei im
Mittelpunkt unserer Arbeit.
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