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Outdoor-Marken verheimlichen Schadstoff-Informationen <br /><br />Greenpeace veroffentlicht Textil-Untersuchung des Umweltbundesamtes<br
/>Namhafte Hersteller von Outdoor-Kleidung verhindern die Verdffentlichung einer Schadstoffprufung ihrer Produkte. Greenpeace hatte im November
2012 die Untersuchung des Umweltbundesamtes (UBA) von 16 wetterfesten Jacken nach dem Umweltinformationsgesetz angefordert. Der bislang
unveroffentlichte UBA-Test weist in allen Jacken gesundheitsschadliche Perfluoroctansaure (PFOA) und weitere per- und polyfluorierte Chemikalien
(PFC) nach.<br />Die Outdoor-Marken Schoffel, The North Face und Vaude sowie die Firma HKM Textil lieBen daraufhin Testergebnisse schwarzen.
Darunter befinden sich nach Greenpeace-Recherchen auffallig hohe Werte. "Die Unternehmen machen den Schadstoffgehalt ihrer Produkte zum
Betriebsgeheimnis”, sagt Manfred Santen, Chemie-Experte von Greenpeace. "Dabei geht es um gefahrliche Chemikalien, die sich global verbreiten und
Mensch und Umwelt bedrohen. Wir fordern die Firmen zur Offenlegung des gesamten Priifberichtes auf."<br />Die Dessauer Behorde analysierte
zwischen August 2011 und Méarz 2012 Jacken von 13 Herstellern aus den Bereichen Supermarkt (Tchibo, Aldi Sud), Fast Fashion (H<br>M, C<br>A),
Outdoor (Bergans, Campagnolo, Jack Wolfskin, Mountain Equipment, Schoffel, The North Face, Vaude, Patagonia) und Arbeitskleidung (HKM) auf
Fluorchemie.<br />Das UBA stellte in Jacken von Bergans, Jack Wolfskin und Patagonia PFOA in kritischen Konzentrationen fest. In Proben von
Campagnolo, C<br>A, Jack Wolfskin und Tchibo wurden sogar Spuren der EU-weit verbotenen Perfluorsulfonsaure (PFOS) gefunden. Greenpeace
fordert, dass PFOA aufgrund seiner schadlichen Eigenschaften ahnlich streng wie PFOS reguliert werden soll.<br />Mit Gift zum Gipfel -
Outdoor-Kleidung steckt voller Fluorchemie<br />Die Ergebnisse der UBA-Untersuchung bestétigen einen Greenpeace-Test vom Oktober 2012. In
Outdoor-Produkten hatte die Umweltorganisation zum Teil krebserregende und hormonell wirksame PFC festgestellt. Diese Stoffe sind bereits weltweit
verbreitet und kdnnen in Blut und Muttermilch nachgewiesen werden.<br />Bisher setzt die Outdoor-Branche, die mit Bildern gesunder Sportler in
unversehrter Natur wirbt, vorwiegend geféhrliche Chemikalien fir Membranen und Imprégnierungen wetterfester Sportmode ein. Dies zeigt sich auch in
den neuen Kollektionen auf der gestern erdffneten weltgroten Messe fiir Sportmode (ISPO) in Miinchen.<br />"Verbraucher sollten prifen, ob sie eine
Regenjacke fur den Gipfelsturm oder einen Spaziergang benétigen”, sagt Santen. "Es gibt bereits fluorfreie Alternativen. Auch diese Kleidung ist
winddicht, atmungsaktiv und héalt einem Wolkenbruch stand."<br />Mit der Kampagne Detox fordert Greenpeace Textilhersteller auf, Risiko-Chemikalien
durch umweltfreundliche Alternativen zu ersetzen. Levi’s, Zara, Marks <br> Spencer, Victoria's Secret, H<br>M und G-Star haben sich bereits
verpflichtet, auf alle PFC bis spatestens zum Jahr 2016 zu verzichten. Greenpeace fordert auch von den Outdoor-Marken einen PFC-Verzicht.<br /><br
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Seit 1971 setzt sich Greenpeace fur den Schutz der Lebensgrundlagen ein. Gewaltfreiheit ist dabei das oberste Prinzip. Die Organisation ist unabhéngig
von Regierungen, politischen Parteien und wirtschaftlichen Interessengruppen. Greenpeace arbeitet international, denn Naturzerstérung kennt keine
Grenzen.Spektakulare Aktionen haben Greenpeace weltweit bekannt gemacht. Die direkte Konfrontation mit Umweltsiindern dient dazu, auf Missstande
aufmerksam zu machen. Greenpeace-Aktivisten setzen sich personlich fur ihr Anliegen ein - dadurch erzeugen sie offentlichen Druck auf Verantwortliche
in Politik und Industrie. Doch Greenpeace agiert nicht nur im Schlauchboot, auch die Lobbyarbeit tragt entscheidend zum Erfolg von Kampagnen bei. In
langwierigen und zéhen Verhandlungen versucht Greenpeace, die politischen Entscheidungen von Regierungen oder Kommissionen zu beeinflussen.
Greenpeace arbeitet zu den Themen Klimaveranderung, Artenvielfalt (Okosysteme der Wélder und Meere), Atomkraft/erneuerbare Energien, Erdél,
Gentechnik, Landwirtschaft und Chemie. Eine Konzentration auf die gewéhlten Kampagnen ist notwendig: Nur wenn die Organisation ihre Energien
biindelt, ist effektives und erfolgreiches Arbeiten méoglich.
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