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DHL Kundenmagazin 'Delivered.' untersucht Verlagerung von Produktion und Konsum im Technologiesektor

DHL Kundenmagazin "Delivered." untersucht Verlagerung von Produktion und Konsum im Technologiesektor<br /><br />Erste Ausgabe des
Uberarbeiteten globalen DHL Kundenmagazins: 2013 erstmals mehr Handy-Anschliisse als Menschen auf der Erde<br />Neuheiten aus der Branche in
sechs Ausgaben pro Jahr<br />Innovatives digitales Angebot erganzt die Druckversion<br />Der weltweit fihrende Logistikkonzern DHL hat sein globales
Kundenmagazin unter dem Titel "Delivered." neu aufgelegt. Das 40-seitige Magazin mit neuem Design und neuen Inhalten bietet seinen Lesern eine
umfassende und praktische Ubersicht tiber aktuelle Logistikthemen und Entwicklungen rund um den Erdball. Schwerpunkt der ersten Ausgabe von
"Delivered.", die in dieser Woche erscheint, ist der Technologiesektor. Parallel zum Relaunch der Printausgabe hat DHL auch eine brandneue digitale
Version erwickelt, die mit der ersten Ausgabe ebenfalls verfiigbar ist.<br />"Mit sechs Ausgaben pro Jahr, anstatt der bisherigen vier, informieren wir
unsere Kunden nun noch regelmagiger tiber die neuesten Trends und Entwicklungen der Branche. 'Delivered.’ bietet Einblicke, Expertenwissen und
Lésungen aus verschiedenen Sektoren in modernem und frischem Design und unterstreicht einmal mehr unseren Anspruch, den Kunden erstklassigen
Service zu liefern”, sagt Bill Meahl, Chief Commercial Officer von DHL.<br />"Delivered." erscheint auf Englisch in einer Auflage von 20.000 Exemplaren.
Das Magazin ist dabei in drei Hauptbereiche unterteilt, die zudem mit zusatzlichen Kurznachrichten zu aktuellen Branchenthemen erganzt werden. In
jeder Ausgabe steht einer der wichtigsten Branchensektoren von DHL im Fokus und gleichzeitig werden aktuelle Geschéftsentwicklungen und
Produktinnovationen vorgestellt. Zudem erlautern Kunden und externe Experten in Interviews und Beitrégen aktuelle Themen und Projekte, passend zum
jeweiligen Schwerpunkt der Ausgabe. Eine neu entwickelte Online-Ausgabe mit sektorspezifischen Inhalten und umfassenden Brancheneinblicken
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Wir bewegen taglich 72 Millionen Briefsendungen. Dabei sorgt insbesondere der Bereich Direktmarketing fur hohe Zuwachsraten. So ist das
Unternehmen ausgezeichnet positioniert: Im Bereich Brief ist die Deutsche Post fihrender Dienstleister in Europa, im Bereich Direktmarketing sind wir
Marktfihrer in Deutschland. Wir orientieren uns dabei an den Wunschen unserer Kunden - und die kennen wir sehr gut: In unseren Filialen haben wir
rund 685 Millionen Kundenkontakte pro Jahr. Die Deutsche Post ist ein moderner und leistungsstarker Partner im Konzern Deutsche Post World Net.
Garanten hierfur sind das Fachwissen unserer Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, eine flexible Infrastruktur sowie unser flachendeckendes Filialnetz.
Privatkunden und Geschéaftskunden profitieren von unserer Erfahrung, der ausgereiften Technik unserer Briefzentren und von unserer Kundennahe. Wir
bieten Privatkunden zeitgemafie Produkte und Services, die weit (iber das Versenden von Briefen hinaus gehen. Fir Geschaftskunden entwickeln wir
mafgeschneiderte Loésungen. Wir sind professioneller Partner in allen unseren Leistungsfeldern.Im Verbund mit unseren spezialisierten
Tochterunternehmen bieten wir ein Leistungsspektrum, das am Puls der Zeit ist. Die Zufriedenheit und der Erfolg unserer Kunden stehen dabei im
Mittelpunkt unserer Arbeit.
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