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Daimler verstarkt internationales Forschungs- und Entwicklungs-Netzwerk mit neuem Standort in Indien

Daimler verstarkt internationales Forschungs- und Entwicklungs-Netzwerk mit neuem Standort in Indien <br /> Buindelung der Aktivitaten von
Mercedes-Benz Research and Development India (MBRDI) in Whitefields, Bangalore MBRDI ist grof3tes Daimler Forschungs- und
Entwicklungszentrum auBerhalb Deutschlands Enge Vernetzung des internationalen R<br>D Netzwerks mit deutschen Standorten sichert
ZukunftsfahigkeitBangalore, Indien - Heute wurde in Bangalore der neue Mercedes-Benz Forschungs- und Entwicklungsstandort in Indien (MBRDI)
feierlich erdffnet. Mit 1.200 Mitarbeitern ist MBRDI das gré3te Daimler Forschungs- und Entwicklungszentrum auf3erhalb Deutschlands und gleichzeitig
das grofite und hochmoderne R<br>D-Zentrum eines deutschen Automobilherstellers in Indien.<br />Im Rahmen der Wachstumsstrategie
Mercedes-Benz 2020 verstérkt die Konzernforschung und Mercedes-Benz Cars Entwicklung ihr internationales Wissensnetzwerk. Bereits heute arbeiten
an 22 Standorten in acht Landern Forscher und Entwickler an den Herausforderungen der Zukunft. Konzernweit bringen rund 21.000 Mitarbeiter aus
Forschung und Entwicklung der Daimler AG ihr Wissen aus den unterschiedlichsten Bereichen ein - davon 4.300 aufRerhalb Deutschlands.<br />"Mit
unserem neuen Kompetenzcenter in Bangalore haben wir direkten Zugang zu hoch qualifizierten Mitarbeitern und sind hervorragend mit der vor Ort
ansassigen internationalen und nationalen Zulieferindustrie vernetzt", so Prof. Dr. Thomas Weber, Mitglied des Vorstands der Daimler AG, verantwortlich
fur Konzernforschung und Mercedes-Benz Cars Entwicklung. "Indien ist einer der Kernmarkte unserer Wachstumsstrategie Mercedes-Benz 2020 mit
enormem Wachstumspotenzial. Mit unserem neuen Forschungsstandort MBRDI bauen wir unsere Préasenz im Markt weiter aus, um auch mit der
Forschung und Entwicklung noch néher an unseren Kunden zu sein."<br />1996 startete MBRDI mit nur zehn Mitarbeitern und hat sich seit damals von
einem reinen Forschungsstandort fur IT und Fahrzeug-Elektrik/Elektronik zu einem konzernweiten Kompetenzcenter mit Know-How auf den Gebieten
Konstruktion (Computer Aided Design), Simulation (Computer Aided Engineering), Elektrik/Elektronik (EE) und Informationstechnologie (IT) fur alle
Unternehmensbereiche der Daimler AG etabliert. Allein in 2012 hat der indische Standort MBRDI 50 Patente angemeldet.<br />"Unsere internationalen
Forschungs- und Entwicklungsstandorte ergédnzen optimal die R<br>D Aktivitaten in Deutschland und sichern so langfristig den Erfolg und die
Wettberbsfahigkeit unserer traditionellen Entwicklungs- und Produktionsstandorte”, so Prof. Weber weiter.<br />Ein Projekt, das beispielhaft fir die
Zusammenarbeit der weltweiten Standorte steht, ist das Simulationstool "Human Body Modeling (HBM), das im engen Schulterschluss mit den deutschen
Forschungs- und Entwicklungsstandorten entwickelt wurde. Mit Hilfe des HBM kdnnen bei Unfallsimulationen unterschiedlichste Parameter wie
Biomechanik, physikalische Eigenschaften des menschlichen Kérpers und unterschiedlichste Crash-Situationen beriicksichtigt werden. Damit ermdglicht
dieses weltweit einzigartige System, sehr komplexe Unfallsituation auszuwerten und tragt so dazu bei, Fahrzeuge unter Berlcksichtungung einer Vielzahl
unterschiedlicher Faktoren noch sicherer zu gestalten.<br />Wilfried Porth, Personalvorstand, Arbeitsdirektor und bei Daimler verantwortlich fiir IT: "Die
enge Vernetzung von unseren globalen R<br>D Standorten ist flr uns strategisch von grof3er Bedeutung und nur mdéglich mit einer starken und
integrierten IT Struktur. Bangalore ist dabei ein wichtiger Bestandsteil unserer weltweiten IT-Landschaft sowohl im Engineering als auch Non-Engineering
Bereich. Wir werden dieses IT Know-How des "Silicon Valley" von Indien fiir den gesamten Daimler-Konzern nutzen, um unsere strategischen
Schwerpunkte Profitabilitdt und Wachstum zu unterstiitzen."<br />Globales Wissensnetzwerk <br />Das Unternehmen ist Uberall dort vertreten, wo die
Kompetenzzentren relevanter Wissensgebiete zuhause sind - mit hochqualifizierten Forschern und der entsprechenden "Scientific Community”. Weitere
lokale Entwicklungsschwerpunkte liegen in der Nahe der wichtigsten Produktionsstétten. Im Fokus dieser internationalen Aktivitaten steht der direkte
Nutzen fir den Kunden durch héhere Innovationsgeschwindigkeit und -kraft sowie kirzere Entwicklungszeiten. Damit werden maRgeschneiderte
Lésungen fur die jeweiligen Wachstumsmérkte ermdglicht.<br />Das globale Wissensnetzwerk und das hohe Investment in Forschung und Technologie
sind essentielle Investitionen in die Zukunft des Automobils und damit in die Wettbewerbsféhigkeit des gesamten Konzerns. Im Jahr 2012 hat Daimler wie
im Vorjahr 5,6 Mrd. ? in Forschung und Entwicklung investiert und plant im Zeitraum von 2013 bis 2014 insgesamt Investitionen in Hohe von 10,8 Mrd. ?.
<br /><br />Bildunterschrift: Feierliche Einweihung des neuen Mercedes-Benz Forschungs- und Entwicklungsstandorts in Bangalore, Indien. <br />v.l.n.r.:
Dr. Jens Cattarius, Managing Director und CEO "Mercedes Benz Research and Development India Private Ltd (MBRDI); <br />Thomas Merker,
Ressortleiter Mercedes-Benz Cars Entwicklung, Verantwortlich fur Karosserie, Sicherheit, Telematik; <br />Prof. Dr. Thomas Weber, Mitglied des
Vorstands der Daimler AG, verantwortlich fir Group Research <br> Mercedes-Benz Cars Development; <br />Dr. Michael Gorriz, CIO responsible for ITM
Daimler.<br /><br />Matthias Brock<br />Telefon: +49 711 17-91404<br />Fax: +49 711 17-94365<br />E-Mail: matthias.brock@daimler.com <br />Koert
Groeneveld<br />Telefon: +49 711 17-92311<br />Fax: +49 711 17-94365<br />E-Mail:  koert.groeneveld@daimler.com <br /><img src="http://www.
pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=523637" width="1" height="1">

Pressekontakt

Daimler AG

70546  Stuttgart

matthias.brock@daimler.com

Firmenkontakt

Daimler AG

70546  Stuttgart

matthias.brock@daimler.com

ehemals DaimlerChrysler AGDaimlerChrysler ist in der Automobilbranche einzigartig: Das Angebot reicht vom Kleinwagen uber Sportwagen bis hin zur
Luxuslimousine ? und vom vielseitig einsetzbaren Kleintransporter tiber den klassischen Schwer-Lkw bis hin zum komfortablen Reisebus. Zu den
Personenwagen-Marken von DaimlerChrysler zahlen Maybach, Mercedes-Benz, Chrysler, Jeep, Dodge und smart. Zu den Nutzfahrzeug-Marken
gehoren Mercedes-Benz, Freightliner, Sterling, Western Star, Setra und Mitsubishi Fuso. DaimlerChrysler Financial Services bietet Finanz- und andere
fahrzeugbezogene Dienstleistungen an. Die Strategie von DaimlerChrysler basiert auf vier Saulen: Globale Prasenz, herausragende Produkte, fihrende
Marken sowie Innovations- und Technologiefiuihrerschaft. DaimlerChrysler hat eine globale Belegschaft und eine internationale Aktionarsbasis. Mit 384.
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723 Mitarbeitern erzielte DaimlerChrysler im Geschéftsjahr 2004 einen Umsatz von 142,1 Mrd. Euro.



