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BMW Group beteiligt sich an der WWF Initiative "Earth Hour

BMW Group beteiligt sich an der WWF Initiative "Earth Hour"<br /><br />Miinchen. Auch im Jahr 2013 wird sich die BMW Group an der WWF Initiative
Earth Hour beteiligen. Am Samstag, den 23. Marz 2013, um 20:30 Uhr wird die AuBen- und Innenbeleuchtung in der BMW Konzernzentrale, im BMW
Museum und der BMW Welt fiir eine Stunde ausgeschaltet. Auch die Markenschaufenster am Kurfiirstendamm in Berlin und am Lenbachplatz in
Miinchen nehmen teil. Weltweit gehen an diesem Abend die Lichter aus - der Eiffelturm in Paris, der Big Ben in London und die Christusstatue von Rio de
Janeiro werden im Dunkeln stehen. Symbolisch soll so auf den Umwelt- und Klimaschutz aufmerksam gemacht werden.<br />Ursula Mathar, Leiterin
Nachhaltigkeit und Umweltschutz: "Wir halten die WWF Initiative fur eine gute Idee, die Aufmerksamkeit fur den Umwelt- und Klimaschutz zu erhéhen.
Als nachhaltigster Automobilhersteller der Welt beteiligen wir uns gerne an dieser Aktion."<br /><br />Uber die Earth Hour<br />Alles begann 2007 in
Sydney. Mehr als 2,2 Millionen australische Haushalte nahmen am 31. Méarz 2007 an der ersten Earth Hour teil und schalteten fiir eine Stunde das Licht
aus, um ein Zeichen fir mehr Klimaschutz zu setzen. Die Earth Hour wurde zur globalen Bewegung und zur gré3ten weltweiten Umweltschutzaktion.
Auch in Deutschland wurde 2012 ein neuer Teilnehmerrekord erzielt. In 132 Stadten versanken die bekanntesten Gebaude des Landes fiir eine Stunde
im Dunkeln. Schon seit mehreren Jahren beteiligen sich die BMW Welt, das BMW Museum und der BMW Vierzylinder an der WWF Initiative. Dieses Jahr
lautet das Motto in Deutschland "Ja zur Energiewende".<br /><br />Bitte wenden Sie sich bei Rickfragen an:<br />BMW Group
Unternehmenskommunikation<br />Kai Z6belein, Pressesprecher Nachhaltigkeit<br />Kai.Zoebelein@bmw.de <br />Telefon: +49-89-382-21170, Fax:
+49-89-382-23743<br />Alexander Bilgeri, Leiter Wirtschafts- , Finanz- und Nachhaltigkeitskommunikation<br /> Alexander.Bilgeri@bmw.de <br
/>Telefon: +49 89 382-24544, Fax: +49 89 382-24418<br />Internet: www.press.bmwgroup.com <br />e-mail: presse@bmw.de <br /><br />Die BMW
Group<br />Die BMW Group ist mit ihnren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-Hersteller von Automobilen und
Motorradern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 28 Produktions- und Montagestatten in 13 Landern sowie ein globales
Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Giber 140 Landern.<br />Im Jahr 2012 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,85 Millionen
Automobilen und tber 117.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaftsjahr 2012 belief sich auf rund 7,82 Mrd. Euro, der Umsatz auf rund
76,85 Mrd. Euro. Zum 31. Dezember 2012 beschéftigte das Unternehmen weltweit 105.876 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.<br />Seit jeher sind
langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische
und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung
von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit acht Jahren Branchenfuhrer in den Dow Jones Sustainability
Indizes.<br /> www.bmwgroup.com <br />Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup <br />Twitter: http://twitter.com/BMWGroup <br
/>YouTube:  http://www.youtube.com/BMWGroupview <br />Google+: http://googleplus.bmwgroup.com <br /><img src="http://www.
pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=527234" width="1" height="1">
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Die Aktivitaten der BMW Group umfassen neben dem Automobilgeschaft die Entwicklung, Produktion und Vermarktung von Motorrédern sowie
umfassende Finanzdienstleistungen fur Privat- und Geschéftskunden: Automobile.Mit den Marken BMW, MINI und Rolls-Royce Motor Cars ist die BMW
Group der einzige Automobilhersteller weltweit, der mit allen Marken und Uber alle relevanten Segmente hinweg eine reine Premiummarken-Strategie
verfolgt, vom exklusiven Kleinwagen bis zur absoluten Top-Limousine. Motorréader.Auch bei den Motorrédern verfolgt die BMW Group eine
Premiummarken-Strategie. Unser Anspruch: In den Bereichen Technologie, Umweltschutz und Sicherheit fihrende Produkte im oberen Segment der
motorisierten Zweirader zu entwickeln, zu produzieren und mit einem umfassenden Service im Markt zu betreuen. Finanzdienstleistungen.Wir verstehen
Finanzdienstleistungen als Schlisselfaktor in einer mobilen Welt. Hierbei setzen wie auf ein konzentriertes Produktportfolio, in dem wir jede Detailfrage
mit Expertenwissen beantworten kdnnen. Unsere Tatigkeitsfelder im Einzelnen: Finanzierung und Leasing, Vermdgensmanagement,
Handlerfinanzierung, Flottengeschéft. Unsere weiteren Geschéftsbereiche: IT-Beratung und Systemintegration (Softlab GmbH) und Versicherungen
(Bavaria Wirtschaftsagentur GmbH). Die Unternehmenszentrale in Miinchen steuert die Aktivitaten der BMW Group weltweit. Im ?Vierzylinder am
Olympiapark laufen die Faden aus mehr als 150 Landern zusammen.
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