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DHL prasentiert Hands-On-Lab und Trend Radar im DHL Innovation Center

DHL présentiert Hands-On-Lab und Trend Radar im DHL Innovation Center<br /><br />Showroom im Innovation Center veranschaulicht DHLs
F<br>E-Ansatz<br />Jahrlicher DHL Innovation Day unterstreicht Bedeutung innovativer Lésungen in der Logistik<br />DHL, der weltweit fuhrende
Logistikanbieter, veranstaltet heute seinen funften jahrlichen Innovation Day. Zwei Highlights der Veranstaltung sind die Vorstellung des "Hands-On-Lab",
das logistische Innovationen greifbar macht, und des "Logistics Trend Radar", ein dynamisches Instrument zur Veranschaulichung von Branchentrends
aus verschiedenen Perspektiven. Mit dem DHL Innovation Day will Deutsche Post DHL auf die Bedeutung von Innovationen fiir den Konzern und die
Logistikbranche insgesamt aufmerksam machen.<br />"Unser Hands-On-Lab dient als Plattform fur den Austausch mit unseren Kunden und
Geschaftspartnern zu Trends und neuen Technologien sowie deren Auswirkungen auf unsere Branche. Hier werden auch die von der DHL-Abteilung
Solutions <br> Innovation entwickelten Prototypen vorgestellt’, sagt Martin Wegner, Vice President Research <br> Development, DHL Customer
Solutions <br> Innovation.<br />Keine einmalige Momentaufnahme aktueller Trends<br />Das Hands-on-Lab ist integraler Bestandteil des DHL
Innovation Center in Troisdorf bei Bonn. Besucher werden durch eine interaktive Landschaft geleitet und erfahren so, wie das Unternehmen Innovationen
entwickelt und Projekte intern sowie gemeinschaftlich mit externen Partnern aufsetzt. Hier werden auch die verschiedenen Schritte im Prozess der
gemeinsamen ldeenfindung mit Kunden veranschaulicht. Abgerundet wird die Ausstellung durch interaktive Module zu aktuellen Forschungs- und
Entwicklungsthemen. Neben der Prasentation laufender 3D-Druck-Projekte wird auch der brandneue Logistics Trend Radar vorgestellt.<br />"Anders als
andere Trendstudien ist der Logistics Trend Radar keine einmalige Momentaufnahme aktueller Trends. Im Grunde genommen ist es ein lebendiges
Instrument, das regelmafig anhand von Daten aus Berichten und Studien aktualisiert wird. Mit dem Trend Radar wollen wir den Austausch zwischen
unseren Geschéftsbereichen und Netzwerken férdern, um gemeinsam innovative Projekte anzustoR3en und weiterzuentwickeln", erlautert Bill Meahl,
Chief Commercial Officer DHL.<br />Die erste Ausgabe des Logistics Trend Radar wurde von der DHL-Abteilung Solutions <br> Innovation zusammen
mit der Beratungsgesellschaft Detecon Consulting entwickelt. Im Mittelpunkt steht die Bewertung der potenziellen Auswirkungen gesellschaftlicher,
wirtschaftlicher und technologischer Trends auf die Logistik. Fir kiinftige Versionen soll die Studie durch Beitrage von Kunden und Partnern ausgeweitet
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Wir bewegen taglich 72 Millionen Briefsendungen. Dabei sorgt insbesondere der Bereich Direktmarketing fur hohe Zuwachsraten. So ist das
Unternehmen ausgezeichnet positioniert: Im Bereich Brief ist die Deutsche Post filhrender Dienstleister in Europa, im Bereich Direktmarketing sind wir
Marktfihrer in Deutschland. Wir orientieren uns dabei an den Wunschen unserer Kunden - und die kennen wir sehr gut: In unseren Filialen haben wir
rund 685 Millionen Kundenkontakte pro Jahr. Die Deutsche Post ist ein moderner und leistungsstarker Partner im Konzern Deutsche Post World Net.
Garanten hierfur sind das Fachwissen unserer Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, eine flexible Infrastruktur sowie unser flachendeckendes Filialnetz.
Privatkunden und Geschéftskunden profitieren von unserer Erfahrung, der ausgereiften Technik unserer Briefzentren und von unserer Kundennéhe. Wir
bieten Privatkunden zeitgemé&Re Produkte und Services, die weit Uiber das Versenden von Briefen hinaus gehen. Fir Geschaftskunden entwickeln wir
mafgeschneiderte Losungen. Wir sind professioneller Partner in allen unseren Leistungsfeldern.Im Verbund mit unseren spezialisierten
Tochterunternehmen bieten wir ein Leistungsspektrum, das am Puls der Zeit ist. Die Zufriedenheit und der Erfolg unserer Kunden stehen dabei im
Mittelpunkt unserer Arbeit.
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