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Mercedes-Benz setzt Wachstumskurs im Mai fort <br /><br />Mercedes-Benz konnte seinen Absatz im Mai erneut steigern und lieferte so viele
Fahrzeuge an Kunden aus, wie in keinem Mai zuvor (121.360 E., +7,3%). Fur den Zeitraum seit Jahresbeginn verzeichnete der Stuttgarter Hersteller mit
562.824 Einheiten ebenfalls einen Absatzrekord (+5,9%). In der NAFTA-Region, Russland und den asiatischen Mérkten, aber auch in Westeuropa konnte
die Marke mit dem Stern starke Zuwéchse verzeichnen. Dazu trugen allen voran die neuen Kompakten sowie die SUVs von Mercedes-Benz bei.<br
/>"Wir setzen auch im Mai den positiven Absatztrend fort", sagte Dr. Joachim Schmidt, Mitglied der Geschéaftsleitung Mercedes-Benz Cars Vertrieb und
Marketing. "In vielen Méarkten Europas und Asiens sowie in den USA verzeichnen wir stabile Zuwéchse. Dabei laufen die neue E-Klasse und der CLA in
den groBen Mérkten gerade erst an."<br />In Europa lieferte Mercedes-Benz im Mai 57.759 Fahrzeuge aus (+4,9%) und konnte damit in allen gro3en
Markten Marktanteile hinzugewinnen. Dabei gehorten insbesondere GroRbritannien (+17,3%) und die Wachstumsmarkte Russland (+13,8%) und Turkei
(+93,9%) zu den Absatztreibern. Auf dem insgesamt riicklaufigen Heimatmarkt Deutschland (Gesamtmarkt -9,9%) steigerte Mercedes-Benz seinen
Marktanteil auf Uber 9% und behauptet mit 22.382 verkauften Fahrzeugen (i.V. 23.610 E.) erfolgreich seine Stellung als zulassungsstarkster
Premiumhersteller.<br />In den USA hat die Marke Mercedes-Benz im Mai mit 24.713 abgesetzten Fahrzeugen erneut einen Verkaufsbestwert erzielt
(+9,8%) und bleibt damit seit Jahresbeginn absatzstarkster Premiumhersteller.<br />In der Region Asien/Pazifik etablierte sich Mercedes-Benz in Japan
mit einem Absatzplus von 60,4% als Marktfuhrer unter den Importeuren. Auch in China (inkl. Hongkong) liefen die Geschafte gut: Mit 17.684 abgesetzten
Einheiten erzielte Mercedes-Benz im Mai einen Zuwachs von 7,0% und setzte damit den positiven Trend aus den vorigen Monaten fort.<br />Unter den
Baureihen beschleunigten vor allem die Kompakten mit Stern das Geschéft: Im Mai wurden 31.770 Fahrzeuge der A- und B-Klasse sowie des neuen
Modells CLA ausgeliefert (+65,6%). Das kompakte Coupé wurde Anfang Mai von den Lesern des <br />Automobilfachblatts "Auto Bild" zum "Schoénsten
Auto Deutschlands" gewahlt. Nachdem im letzten Jahr die neue A-Klasse den Preis gewann, stellt Mercedes-Benz nun bereits zum fiinften Mal in Folge
den Gesamtsieger dieses hochkaratigen Schonheitswettbewerbs.<br />Besonders beliebt sind auch die "Traumwagen" der Marke Mercedes-Benz. Unter
diesem Dachbegriff biindelt die Marke seine Coupé-, Cabrio- und Roadster-Baureihen. Sie pragen nicht nur maf3geblich das Markenbild, sondern leisten
mit Uber 10% auch einen erheblichen Beitrag zum Pkw-Absatz. Insgesamt wurden seit Jahresbeginn rund 70.000 "Traumwagen" an Kunden tibergeben.
Im Vergleich mit seinen deutschen Kernwettbewerbern erreicht Mercedes-Benz damit einen Marktanteil von rund 50%.<br />Die SUVs mit Stern knipften
im Mai an ihren Erfolg in den Vormonaten an: Im Mai wurden 25.710 Fahrzeuge des SUV-Segments an Kunden tibergeben (+14,5%). Von der M-Klasse
wurden seit Januar 18,6% mehr Einheiten verkauft als im Vorjahreszeitraum, damit behauptet sie weiterhin weltweit die Segmentfuhrerschaft.<br />Mitte
Mai feierte Mercedes-Benz die Weltpremiere der neuen S-Klasse. Das Flaggschiff der Marke prasentierte sich vor rund 750 internationalen Gasten aus
Politik, Wirtschaft und Medien auf dem Rollfeld im Auslieferungszentrum des Airbus 380. Mit einem Hochstmaf? an Sicherheit, Komfort, Luxus und
Effizienz gilt die S-Klasse seit Jahren als technologischer Leitstern der automobilen Entwicklung und als Inbegriff einer modernen Luxuslimousine. Schon
die Vorgéngergeneration der S-Klasse erfreute sich seit ihrer Markteinfiihrung 2005 mit tiber 500.000 verkauften Fahrzeugen groRer Beliebtheit. Die neue
S-Klasse wird im Juli in Deutschland ihre Handlerpremiere feiern.<br />Der kompakte Zweisitzer smart verkaufte sich seit Jahresbeginn weltweit 43.052
Mal (i.V. 45.996 E.). Besonders in GroRbritannien und in Japan konnte der City-Flitzer auch im siebten Jahr seiner Verfuigbarkeit viele neue Kunden
gewinnen.<br />Uber Daimler<br />Die Daimler AG ist eines der erfolgreichsten Automobilunternehmen der Welt. Mit den Geschéftsfeldern
Mercedes-Benz Cars, Daimler Trucks, Mercedes-Benz Vans, Daimler Buses und Daimler Financial Services gehort der Fahrzeughersteller zu den
groften Anbietern von Premium-Pkw und ist der gréR3te weltweit aufgestellte Nutzfahrzeug-Hersteller. Daimler Financial Services bietet Finanzierung,
Leasing, Flottenmanagement, Versicherungen und innovative Mobilitdtsdienstleistungen an. Die Firmengriinder Gottlieb Daimler und Carl Benz haben mit
der Erfindung des Automobils im Jahr 1886 Geschichte geschrieben. Als Pionier des Automobilbaus gestaltet Daimler auch heute die Zukunft der
Mobilitat. Das Unternehmen setzt dabei auf innovative und griine Technologien sowie auf sichere und hochwertige Fahrzeuge, die faszinieren und
begeistern. Daimler investiert seit Jahren konsequent in die Entwicklung alternativer Antriebe mit dem Ziel, langfristig das emissionsfreie Fahren zu
ermdglichen. Neben Hybridfahrzeugen bietet Daimler dadurch die breiteste Palette an lokal emissionsfreien Elektrofahrzeugen mit Batterie und
Brennstoffzelle. Denn Daimler betrachtet es als Anspruch und Verpflichtung, seiner Verantwortung fiir Gesellschaft und Umwelt gerecht zu werden.
Daimler vertreibt seine Fahrzeuge und Dienstleistungen in nahezu allen Landern der Welt und hat Produktionsstétten auf funf Kontinenten. Zum heutigen
Markenportfolio zéhlen neben Mercedes-Benz, der wertvollsten Premium-Automobilmarke der Welt, die Marken smart, Freightliner, Western Star,
BharatBenz, Fuso, Setra und Thomas Built Buses. Das Unternehmen ist an den Borsen Frankfurt und Stuttgart notiert (Borsenkurzel DAI). Im Jahr 2012
setzte der Konzern mit 275.000 Mitarbeitern 2,2 Mio. Fahrzeuge ab. Der Umsatz lag bei 114,3 Mrd. EUR, das EBIT betrug 8,6 Mrd. EUR.<br /><br
/>Daimler AG<br />70546 Stuttgart<br />Deutschland<br />Telefon: +49 (711) 17 0<br />Telefax: +49 711 17 22244<br />Mail: dialog@daimler.com<br
/>URL: http://www.daimlerchrysler.de/ <br /><img src="http://www.pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=534709" width="1" height="1">

Pressekontakt

Daimler AG

70546  Stuttgart
daimlerchrysler.de/
dialog@daimler.com
Firmenkontakt

Daimler AG

70546  Stuttgart

daimlerchrysler.de/
dialog@daimler.com

ehemals DaimlerChrysler AGDaimlerChrysler ist in der Automobilbranche einzigartig: Das Angebot reicht vom Kleinwagen tiber Sportwagen bis hin zur
Luxuslimousine ? und vom vielseitig einsetzbaren Kleintransporter tber den klassischen Schwer-Lkw bis hin zum komfortablen Reisebus. Zu den
Personenwagen-Marken von DaimlerChrysler zahlen Maybach, Mercedes-Benz, Chrysler, Jeep, Dodge und smart. Zu den Nutzfahrzeug-Marken
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gehodren Mercedes-Benz, Freightliner, Sterling, Western Star, Setra und Mitsubishi Fuso. DaimlerChrysler Financial Services bietet Finanz- und andere
fahrzeugbezogene Dienstleistungen an. Die Strategie von DaimlerChrysler basiert auf vier Saulen: Globale Prasenz, herausragende Produkte, flihrende
Marken sowie Innovations- und Technologiefiihrerschaft. DaimlerChrysler hat eine globale Belegschaft und eine internationale Aktionarsbasis. Mit 384.
723 Mitarbeitern erzielte DaimlerChrysler im Geschaftsjahr 2004 einen Umsatz von 142,1 Mrd. Euro.



