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Marco Reus wird LUMIX G Markenbotschafter

Marco Reus wird LUMIX G Markenbotschafter <br /><br />Panasonic startet am 12. Juni eine bundesweite Kampagne mit Garantieverlangerung fur alle
LUMIX G Kameras<br />Panasonic gewinnt FuRball-Profi Marco Reus als neuen LUMIX G Markenbotschafter. Ab dem 12. Juni 2013 wirbt Panasonic mit
dem 24-Jahrigen und steigert so die Aufmerksamkeit fir sein erfolgreiches DSLM (Digital Single Lens Mirrorless) Wechselobjektivsystem - speziell fiir die
ab Juni erhaltliche LUMIX G6. "Als Spieler muss ich technisch prazise sein, flexibel und schnell reagieren - genau diese Eigenschaften verbinde ich auch
mit dem LUMIX G Kamerasystem", so Marco Reus. Alle Kunden dirfen sich auch auf die Verkaufsaktion vom 12. Juni bis 31. Juli 2013 freuen: denn
Panasonic verlangert die Garantie fur alle in diesem Zeitraum gekauften LUMIX G Kameras auf funf Jahre.<br />Als DSLM-Pionier hat Panasonic mit der
LUMIX G1 bereits im Jahr 2008 den Weg fur spiegellose Systemkameras geebnet - seit 2012 bieten alle grolRen Marktbegleiter eine Systemkamera ohne
Spiegel an. In Deutschland liegt der Anteil an verkauften DSLMs am Gesamtmarkt inzwischen bei rund 25 Prozent mit zweistelligen Wachstumsraten
wahrend in Japan bereits mehr DSLMs als DSLRs verkauft werden. Um den DSLM-Trend auch in Deutschland weiter voran zu treiben, positioniert
Panasonic mit Markenbotschafter Marco Reus nun sein erfolgreiches Kamerasystem LUMIX G als junge, innovative, und zukunftssichere Marke. Am
Markt nehmen die LUMIX G DSLMs bereits eine fihrende Position ein. Im Rahmen der breit angelegten Werbekampagne um Markenbotschafter Marco
Reus ab 12. Juni 2013 verstérkt Panasonic das Interesse an seinen LUMIX G Kamerasystemen. So gewahrt Panasonic Endkunden beim Kauf eines
LUMIX G Kameras im Zeitraum vom 12. Juni bis 31. Juli 2013 fiinf statt regulér zwei Jahre Garantie.<br />LUMIX G - technisch die Nase vorn<br />In
zahlreichen unabhangigen Tests Uberzeugt das LUMIX G Kamerasystem gegeniber traditionellen Spiegelreflexkameras (DSLRs) in punkto Schnelligkeit,
Prézision und Funktionalitat. So verfugt das jungste LUMIX G DSLM-Modell - die LUMIX DMC-G6 - uber ein extrem schnelles und prézises
Kontrast-Autofokus-System, das sich bei Foto- und gerade bei Live-View und Videoaufnahmen gegenuber Spiegelreflexkameras deutlich als Vorteil
erweist. Ein 16 Megapixel Live-MOS-Sensor sorgt fur héchste Bildqualitat auch bei schwachem Umgebungslicht und steht somit DSLRs in nichts nach.
Weitere Vorteile der LUMIX G6 sind unter anderem der neue OLED-Sucher mit einer 100-prozentigen Bildvorschau und zahlreiche direkte
Kontroliméglichkeiten. LUMIX G Kamerasysteme sind au3erdem fiir ihre hohe Videoqualitat bekannt: So zeichnet auch die G6 Videos in Full-HD 1.920x1.
080/50p im AVCHD-progressive-Format auf. Der praktische Autofokus erlaubt Nutzern zudem per Touch-AF eine professionelle Scharfeverlagerung;
Details kénnen einfach iber den Touchscreen fokussiert werden.<br />Mehr Flexibilitat mit DSLM<br />Wie die Verkaufszahlen zeigen, setzen immer
mehr Hobby- und Profifotografen auf die Mobilitét, die lhnen ein DSLM Kamerasystem ermdglicht. Alle LUMIX G DSLMs sind dank ihrer kompakten
Bauweise und ihres geringeren Gewichts gegenuber konventionellen Spiegelreflexkameras flexibler. Die Kompaktheit bei DSLMs wird durch den Wegfall
des Spiegels ermdglicht, der DSLRs gro3 und schwerfallig macht. Dank intelligenter Automatik (iA), Gesichtserkennung und dreh- und schwenkbarem
LCD-Monitor lassen sich die Panasonic DSLMs deutlich komfortabler und intuitiver bedienen als DSLRs. Fir DSLM-Ein und -Aufsteiger sowie Profis und
Videofilmer bietet das LUMIX G Kamerasystem inzwischen vier verschiedene spiegellose Kameraserien und im Zusammenspiel mit 19 LUMIX G
Micro-Four-Thirds Wechselobjektiven eine umfangreiche Foto- und Filmausstattung.<br />Uber Panasonic:<br />Die Panasonic Corporation gehort zu
den weltweit fihrenden Unternehmen in der Entwicklung und Produktion elektronischer Technologien und Lésungen fir Kunden in den Geschéftsfeldern
Residential, Non-Residential, Mobility und Personal Applications. Seit der Grindung im Jahr 1918 expandierte Panasonic weltweit und unterhalt
inzwischen Uber 500 Konzernunternehmen auf der ganzen Welt. Im abgelaufenen Geschaftsjahr (Ende 31. Marz 2013) erzielte das Unternehmen einen
konsolidierten Netto-Umsatz von 7,30 Billionen Yen/68 Milliarden EUR. Panasonic hat den Anspruch, durch Innovationen tber die Grenzen der einzelnen
Geschaftsfelder hinweg Mehrwerte fur den Alltag und die Umwelt seiner Kunden zu schaffen. Weitere Informationen Uiber das Unternehmen sowie die
Marke Panasonic finden Sie unter www.panasonic.net .<br /><br />Panasonic Deutschland GmbH<br />Winsbergring 15<br />22525 Hamburg<br
/>Deutschland<br />Telefon: 040 - 85 49 0<br />Telefax: 040 - 85 49 25 00<br />URL: http://www.panasonic.de <br /><img src="http://www.
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Panasonic ist seit 1962 in Europa tatig, als das erste Verkaufsbiiro in Hamburg erdffnet wurde. Nach umfangreichen Investitionen in die Herstellung und
den Vertrieb hat das Unternehmen seine Prasenz in Europa erheblich verstarkt. Inzwischen beschéftigt Panasonic in Europa fast 15.000 Mitarbeiter in
Tochterunternehmen fiir Produktion, Vertrieb sowie Forschung & Entwicklung. Deutschlandweit arbeiten tUber 3.644 Beschéftigte in Tochterunternehmen
des Matsushita-Konzerns. So unterhélt Matsushita in Deutschland neben den Vertriebs- und Supportfirmen verschiedene Produktions- und
Forschungsstatten, die gesellschaftsrechtlich selbstandig sind.Zur Zeit werden circa 60% der in Europa verkauften Produkte auch hier hergestellt, z.B.
Farbfernsehgerate und Mikrowellen in Wales (Matsushita Electric UK Ltd) und in Tschechien (Matsushita Television Central Europe). Unsere
Staubsauger werden von Matsushita Espafia SA hergestellt. Unsere Videorecorder stammen aus Deutschland von der Matsushita Audio Video GmbH,
und unsere Mobiltelefone werden in Tschechien hergestellt (Matsushita Communication). MEI hat in Europa au3erdem eine Forschungs- &
Entwicklungs-Division aufgebaut, deren Arbeit einerseits vor Ort in den Produktionsbetrieben geleistet wird, andererseits bei Panasonic OWL in
Schottland (Panasonics DVD-Authoring und Software-/Elektronik-Dokumentation), bei den européischen Panasonic-Labors in Deutschland und bei der
Panasonic-Entwicklungsabteilung fir mobile Kommunikation in England.Matsushita Electric Europe (HQ) Ltd ist das Mutterunternehmen fiir Panasonic &
Technics in Europa und hat seinen Sitz in London.Aus dem 1962 eréffneten europaischen Vertriebsbiro am Jungfernstieg in Hamburg entwickelte sich
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ein florierendes Unternehmen, das seit 1984 den Namen Panasonic Deutschland GmbH tragt. Zur Zeit sind rund 350 Mitarbeiter bei der Panasonic
Deutschland GmbH beschéftigt Der Jahresumsatz 2002/2003 betrug 720,3 Millionen Euro.Neben der Zentrale in Hamburg sind weitere vier
Niederlassungen fur den Vertrieb in Deutschland zustandig.



