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Weltweit Uber 10 Millionen C-Klassen an Kunden lbergeben

Weltweit tiber 10 Millionen C-Klassen an Kunden tibergeben <br /><br />Bereits fiinf erfolgreiche Generationen der C-Klasse<br />Dr. Joachim Schmidt:
"Die Mercedes-Benz C-Klasse ist eine weltweite Erfolgsgeschichte. Uber 10 Millionen verkaufte C-Klassen sprechen fiir sich. Als Baby-Benz gestartet, ist
sie heute eines der beliebtesten Fahrzeuge im Premiumsegment.” <br />Seit Marktstart 1982 hat Mercedes-Benz uiber 10 Millionen Fahrzeuge der
C-Klasse Familie an Kunden ausgeliefert. Allein von der aktuellen Baureihe setzte die Marke seit der Markteinfihrung 2007 uber 2,3 Millionen
Limousinen, T-Modelle und Coupés ab.<br />Dr. Joachim Schmidt, Mitglied der Geschaéftsleitung Mercedes-Benz Cars und Leiter Vertrieb und Marketing:
"Die Mercedes-Benz C-Klasse ist eine weltweite Erfolgsgeschichte. Uber 10 Millionen verkaufte C-Klassen sprechen fiir sich. Als Baby-Benz gestartet, ist
sie heute eines der beliebtesten Fahrzeuge im Premiumsegment. Mit innovativer Technik und beeindruckender Effizienz begeistert die C-Klasse seit Uber
30 Jahren unsere Kunden."<br />In den USA, Sudafrika und den BRIC-Staaten verkauft sich vor allem die Limousine gut, wéhrend das T-Modell der
C-Klasse besonders bei Kunden in Europa gefragt ist. Daneben fiihrt das Coupé der C-Klasse in nahezu allen Markten die Zulassungslisten an, unter
anderem in den USA, Deutschland und in China. Die C-Klasse ist auch eines der wichtigsten Modelle bei Geschaftskunden. Das C-Klasse T-Modell, von
welchem bereits knapp eine Million Fahrzeuge in Kundenhand sind, wurde 2011 in Deutschland zum Firmenauto des Jahres gewahlt. Die meisten
Geschaftskunden entscheiden sich aufgrund der sehr guten Verbrauchswerte fir einen Mercedes-Benz C 220 CDI T-Modell.<br />Hervorragende
Effizienz <br />Die C-Klasse Uberzeugt ihre Kunden insbesondere durch hervorragende Effizienz. Die beliebteste Motorisierung, der C 220 CDI, punktet
als BlueEFFICIENCY Edition mit besonderer Umweltfreundlichkeit: Als Limousine und Coupé verbraucht es lediglich 4,1 Liter Diesel auf 100 Kilometer -
das entspricht einer CO2-Emission von 109 Gramm pro Kilometer. Die C-Klasse gilt seit jeher in ihnrem Segment als Vorreiter bei innovativen
Sicherheitssystemen: Mit zahlreichen Fahrassistenzsystemen - von der Mudigkeitserkennung ATTENTION ASSIST bis zur Abstandsregelung
DISTRONIC PLUS - unterstitzt und schiitzt das Fahrzeug Fahrer und Insassen umfassend.<br />Ausbau des globalen Produktionsnetzwerks <br />Die
Baureihen der C-Klasse sind nicht nur tberall auf der Welt gefragt, sie wird ab 2014 auch als einziges Fahrzeug von Mercedes-Benz auf vier Kontinenten
produziert werden: in den Werken Bremen, East London (Sudafrika), Peking (China) und Tuscaloosa (USA). Das Mercedes-Benz Werk Bremen ist dabei
das Kompetenzzentrum fur die neue Fahrzeuggeneration und steuert den weltweiten Anlauf. Allein von der aktuellen Baureihe sind in Bremen bereits
weit Uber eine Million C-Klassen vom Band gelaufen.<br />Weltweite Erfolgsgeschichte in tber 30 Jahren <br />Die Erfolgsgeschichte der C-Klasse
begann 1982. Damals wurde der Mercedes-Benz Typ190 als Mittelklasse-Fahrzeug eingefiihrt. Da er damals das kleinste Fahrzeug in der
Mercedes-Benz Modellpallette darstellte, erhielt er schnell den Beinamen "Baby-Benz". Im Mai 1993 wurde das erste Fahrzeug unter der Bezeichnung
C-Klasse eingefiihrt. Neuland beschritt Mercedes-Benz damals nicht nur technologisch, sondern auch durch die Ausweitung der Karosserieformen: Mit
dem T-Modell stellte das Unternehmen 1996 erstmals in der Mittelklasse ein sportliches Kombi-Fahrzeug vor. Im Jahr 2000 fuihrte Mercedes-Benz mit der
néachsten Baureihe der C-Klasse eine ganz neue Karosserievariante ein: das Sportcoupé. Mit der flinften Generation der C-Klasse, die 2007 auf den
Markt kam, hatte auch eine Neuerung im Design Premiere. Zum ersten Mal bei einer Mercedes-Benz Limousine unterschieden sich die
Ausstattungslinien durch unterschiedliche Fahrzeuggesichter. Wahrend die Ausstattungslinie ELEGANCE den Stern klassisch auf der Kiihlerhaube tragt,
ist er bei der Linie AVANTGARDE als Zentralstern sportlich im Kihlergrill integriert.<br />Edition C und Grand Edition - Bestseller in Bestform <br
/>Kunden in Deutschland dirfen sich im Sommer auf ein besonderes Angebot der C-Klasse freuen: Fir Limousine, T-Modell und Coupé kommt das
Sonderausstattungspaket "Edition C" auf den Markt. Es bietet eine umfangreiche Sonderausstattung, ein mit hochwertigen Materialien gestaltetes
Interieur sowie einen dynamisch gepragten Auftritt mit AMG Styling. Mercedes-Benz wertet die C-Klasse in diesem Sondermodell insbesondere auch im
Multimedia- und Telematik-Bereich auf, zum Beispiel durch ein 11,4 cm gro3es Multifunktionsfarbdisplay im Kombiinstrument. Das "Edition C"-Paket der
C-Klasse ist fiir Coupé, Limousine und T Modell ab 1.785,- Euro inkl. MwSt erhéltlich. Werden Limousine und T-Modell mit der Ausstattungsline
AVANTGARDE gewahlt, betrégt der Aufpreis 1.011,50 Euro inkl. MwSt.<br />Fir ambitionierte Sportfahrer ist die neueste AMG-Version der C-Klasse
attraktiv. Als exklusive "Edition 507" sind Limousine, T-Modell und Coupé mit einem leistungsgesteigerten AMG 6,3 Liter-V8-Motor mit 373 kW (507 PS)
und 610 Nm Drehmoment ausgestattet. Die "Edition 507" Modelle sind serienmafig mit dem AMG Drivers Package erhéltlich, was eine
Hochstgeschwindigkeit von 280 km/h beinhaltet. Der C 63 AMG Edition 507 hatte im Juni seine Markteinfiihrung in Europa und wird sukzessive in allen
Hauptmarkten eingeflhrt.<br />Auch seinen chinesischen Kunden bietet Mercedes-Benz eine besondere Version der C-Klasse: die "Grand Edition". Das
Sondermodell mit sportlichem AMG-Styling und besonderen marktspezifischen Farbkombinationen kommt Ende August auf den chinesischen Markt.<br
/>Uber Daimler<br />Die Daimler AG ist eines der erfolgreichsten Automobilunternenmen der Welt. Mit den Geschéftsfeldern Mercedes-Benz Cars,
Daimler Trucks, Mercedes-Benz Vans, Daimler Buses und Daimler Financial Services gehort der Fahrzeughersteller zu den gré3ten Anbietern von
Premium-Pkw und ist der gro3te weltweit aufgestellte Nutzfahrzeug-Hersteller. Daimler Financial Services bietet Finanzierung, Leasing,
Flottenmanagement, Versicherungen und innovative Mobilitatsdienstleistungen an. Die Firmengrunder Gottlieb Daimler und Carl Benz haben mit der
Erfindung des Automobils im Jahr 1886 Geschichte geschrieben. Als Pionier des Automobilbaus gestaltet Daimler auch heute die Zukunft der Mobilitat.
Das Unternehmen setzt dabei auf innovative und griine Technologien sowie auf sichere und hochwertige Fahrzeuge, die faszinieren und begeistern.
Daimler investiert seit Jahren konsequent in die Entwicklung alternativer Antriebe mit dem Ziel, langfristig das emissionsfreie Fahren zu ermdglichen.
Neben Hybridfahrzeugen bietet Daimler dadurch die breiteste Palette an lokal emissionsfreien Elektrofahrzeugen mit Batterie und Brennstoffzelle. Denn
Daimler betrachtet es als Anspruch und Verpflichtung, seiner Verantwortung fiir Gesellschaft und Umwelt gerecht zu werden. Daimler vertreibt seine
Fahrzeuge und Dienstleistungen in nahezu allen Landern der Welt und hat Produktionsstatten auf funf Kontinenten. Zum heutigen Markenportfolio zéhlen
neben Mercedes-Benz, der wertvollsten Premium-Automobilmarke der Welt, die Marken smart, Freightliner, Western Star, BharatBenz, Fuso, Setra und
Thomas Built Buses. Das Unternehmen ist an den Bérsen Frankfurt und Stuttgart notiert (Bérsenkiirzel DAI). Im Jahr 2012 setzte der Konzern mit 275.
000 Mitarbeitern 2,2 Mio. Fahrzeuge ab. Der Umsatz lag bei 114,3 Mrd. EUR, das EBIT betrug 8,6 Mrd. EUR.<br /><br />Daimler AG<br />70546
Stuttgart<br />Deutschland<br />Telefon: +49 (711) 17 O<br />Telefax: +49 711 17 22244<br />Mail: dialog@daimler.com<br />URL: http://www.
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ehemals DaimlerChrysler AGDaimlerChrysler ist in der Automobilbranche einzigartig: Das Angebot reicht vom Kleinwagen tiber Sportwagen bis hin zur
Luxuslimousine ? und vom vielseitig einsetzbaren Kleintransporter Gber den klassischen Schwer-Lkw bis hin zum komfortablen Reisebus. Zu den
Personenwagen-Marken von DaimlerChrysler zahlen Maybach, Mercedes-Benz, Chrysler, Jeep, Dodge und smart. Zu den Nutzfahrzeug-Marken
gehdren Mercedes-Benz, Freightliner, Sterling, Western Star, Setra und Mitsubishi Fuso. DaimlerChrysler Financial Services bietet Finanz- und andere
fahrzeugbezogene Dienstleistungen an. Die Strategie von DaimlerChrysler basiert auf vier Séulen: Globale Prasenz, herausragende Produkte, fuhrende
Marken sowie Innovations- und Technologiefiihrerschaft. DaimlerChrysler hat eine globale Belegschaft und eine internationale Aktionarsbasis. Mit 384.
723 Mitarbeitern erzielte DaimlerChrysler im Geschéftsjahr 2004 einen Umsatz von 142,1 Mrd. Euro.



