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Neuwagenkauf im Internet: Frauen geben Gber 2.500 Euro weniger aus als Manner
Geschlechteranalyse zeigt: Mehr als jeder 4. Neuwagenkaufer im Internet ist eine Frau, das Durchschnittsalter liegt bei 35 Jahren -
Manner dagegen sind im Schnitt 16 Jahre alter

(Mynewsdesk) Rund 26,68 Prozent aller Neuwagenkaufer im Internet sind weiblich. Wenn sich Frau flr ein neues Auto entscheidet, dann ist nicht der
Platz fir die Einkaufstiiten vordergriindig, sondern in erster Linie ein guter Preis und ansprechendes Design. Einer Auswertung aller
Internet-Neuwagen-Kaufe 2013 des MeinAuto.de Marktreports zufolge, geben Frauen bei einem durchschnittlichen Rabatt von 22,1 Prozent auf einen
Listenpreis von 25.232 Euro im Mittel rund 19.653 Euro aus. Das sind 2.565 Euro weniger als Manner fur ihnren Wunschneuwagen ausgeben. Manner
sind in punkto Neuwagenkauf tendenziell eher bereit tiefer in die Tasche zu greifen: 22.218 Euro im Mittel werden in das neue Fahrzeug investiert (&
Listenpreis: 28.550 | @ Rabatt: 22,2 %). Zurlickzufiihren ist die zurlickhaltendere Ausgabefreudigkeit der Frauen auch auf das deutlich geringere Alter.
Die durchschnittliche Neuwagenkauferin im Internet ist 35 Jahre alt ? und damit satte 16 Jahre junger als das andere Geschlecht (@ Alter: 51 Jahre).

?Frauen schatzen das Internet als Ort fir die Kaufentscheidung, da sie unangenehme Verhandlungs-situationen lieber vermeiden aber dennoch einen
guten Preis erzielen wollen?, so Branchenexperte Alexander Bugge, Geschaftsfiihrer von MeinAuto.de.
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Permanentlink zu dieser Pressemitteilung:
http://www.themenportal.de/kfz-markt/neuwagenkauf-im-internet-frauen-geben-ueber-2-500-euro-weniger-aus-als-maenner-64528

=== Durchschnittliche Listen-und Kaufpreise im Geschlechter-Check (Infografik) ===

Geschlechteranalyse zeigt: Mehr als jeder 4. Neuwagenkaufer im Internet ist eine Frau, das Durchschnittsalter liegt bei 35 Jahren - Manner dagegen sind
im Schnitt 16 Jahre alter

Shortlink:
http://shortpr.com/la3u28

Permanentlink:
http://www.themenportal.de/infografiken/durchschnittliche-listen-und-kaufpreise-im-geschlechter-check

Pressekontakt
MeinAuto GmbH

Herr Andreas Partz
Venloer StraRe 151
50672 Kéin

Andreas.Partz@meinauto.de

Firmenkontakt
MeinAuto GmbH

Herr Andreas Partz
Venloer StraBe 151
50672 Kéin

meinauto.de
Andreas.Partz@meinauto.de

Mit jéhrlich rund 13 Millionen Website-Besuchern ist das Kdlner Unternehmen MeinAuto.de Marktfihrer unter den Internetvermittlern von Neuwagen.
Interessenten kdnnen markenibergreifend aus 35 Herstellern und Importeuren sowie Uber 500 Modellen wahlen. Verbraucher erhalten, ausgehend von
ihren personlichen Kaufbedurfnissen mithilfe des Bedarfskonfigurators passende Modelle, konfigurieren ihr individuelles Neufahrzeug und kdnnen es zum
Internetpreis bei einem von Uber 300 deutschen Vertragshéndlern erwerben. Der Service und die unabhéngige Beratung von MeinAuto.de sind fur
Kunden kostenlos.

Weitere Daten und Fakten tber MeinAuto.de unter http://www.meinauto.de/presse/

Fir Journalisten/Medien

Die Presseabteilung bei MeinAuto.de bietet kostenlos fundierte Datenanalysen und Markteinschatzungen auf Basis mehrerer Millionen
Neuwagenkonfigurationen und ca. 15.000 Kaufvermittiungen von Verbrauchern jéhrlich. Dazu gehéren beispielsweise Rabattiibersichten, Auswertungen
von lokalem, regionalem und bundesweitem Kaufverhalten, Lieferzeiten, demographische Kauferanalysen oder ahnliches - auf Wunsch in Verbindung mit
einem Expertenkommentar von MeinAuto.de Geschaftsfihrer Alexander Bugge.
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